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ABSTRACT

The second half of the 19th century witnesses the turnover of the
structures of the world economy. The countries of the American south
cone know a growth of their savings thanks to productive «booms»
agricultural expansion and of breeding in Argentina and in Uruguay,
mining expansion in Chile. These changes urge the capitalist system
to incorporate into its functioning the overseas South American in
the international division of the work. This one takes producer’s role
of raw materials for the center of the capitalist system. At the same
time the countries of the American south cone are consumers of the
western industrial production. The incorporation is made at first by
means of the increase of the business with Europe and thanks to the
tremendous extensions of the networks of communication. Europeans’
extraordinary migratory flow towards the overseas South American and
the international investments with the new business start-up multina-
tionals which already appear

RESUMEN

Durante la segunda mitad del siglo 19¢ se produce una gran trasfor-
macioén de Tas estructuras econdmicas mundiales. E1 crecimiento de
Tas economias de los paises del cono sur americano es implusado por
Ta expansion agricola y ganadera en Argentina y Uruguay y el desar-
rollo minero en Chile. ET desarrollo mundial del sistema capitalista
incorpora el ultra-mar sudamericano en 1la division internacional del
trabajo. Estos paises comienzan a desarrollar un papel de produc-
tores y proveedores de materias primas para el centro neuralgico del
sistema. Al mismo tiempo, estos paises son consumidores de la produc-
cién industrial occidental. Esta incorporacién se produce a través de
un crecimiento de los intercambios comerciales con Europa y gracias
al desarrollo de Tos medios de comunicacion. E1 extraordinario flujo
migratorio que se dirige hacia este ultra-mar sud-americano, asi como
Tos capitales invertidos, completan esta integracion en el sistema
capitalista.

Panpora N°10 - 2010
ISSN - 2108 - 7210

Pandorra 10.indd 69 @

28/11/11 11:.08



®

LES DIFFICULT S DU COMMERCE FRANCAIS DANS UN OUTRE-MER CONCURRENTIEL : LA
P N TRATION ALLEMANDE DANS LES CR NEAUX FRANCAIS AU CHILI (1873-1914)

a fin du 19¢ si cle entra ne diverses modifications des structures commerciales

du march mondial des biens de consommation et des changements dans les

go ts des consommateurs. Avec la croissance conomique et le d veloppement
du commerce international dans l'outre-mer sud-am ricain une nouvelle vague de
n gociants occidentaux s'installe dans les ports et dans certaines villes de l'int rieur
des pays du ¢ ne sud am ricain. Les n gociants europ ens, seuls ou en coop ration
avec des capitalistes locaux, contribuent | tablissement et au d veloppement des
nombreuses entreprises : banques commerciales, assurances, compagnies de naviga-
tion, firmes d’exportation-importation. . .

Le d veloppement des centres urbains dans l'outre-mer sud-am ricain fait appara tre
des succursales des maisons europ ennes, ou des n goces ex-novo, des magasins de
nouveaut s. Ce sont d’abord des articles de linge blanc, des nouveaut s, des coiffures,
des accessoires, de la lingerie, de la bonneterie, de la ganterie et des « confections »,
cest- -dire des v tements de s rie, neufs et d’'un prix abordable. Il existe aussi des
magasins qui proposent des produits pourle d corint rieur (mobilier, vaisselle, bibelot,
etc.) ainsi que des jouets. Ces maisons introduisent dans l'outre-mer sud-am ricain et
proposent aux nouvelles classes moyennes urbaines de ces pays la mode europ enne
et de nouveaux produits de consommation. Les grands magasins et les boutiques de
nouveaut s de Santiago, Valparaiso ou Concepci n deviennent des clients importants
pour lindustrie textile europ enne. En m me temps les articles de luxe continuent

tre vendus aux consommateurs des classes ais es. La faiblesse de I' lasticit de la
demande par rapport au prix vient de ce que la consommation de ces biens joue un
r le de marqueur social, de rel ve de la consommation ostentatoire, et renvoie un
rang social d termin .

La circulation de 'information s'acc 1 re conjointement avec la connexion t | graphique et
plus tard t | phonique de 'Am rique du Sud avec le continent europ en et l'instauration
du service international de colis postaux qui permet l'envoid’ chantillons dans les march s
de l'outre-mer sud-am ricain. Ces changements dans la circulation de l'information rap-
prochent les pays en  mergence en Am rique du Sud des producteurs occidentaux.

La domination commerciale de la Grande-Bretagne et, en moindre mesure, de la France
tablie au lendemain de I'ind pendance des pays sud-am ricains commence  tre mise en
question. Des n gociants provenant des Etats-Unis, de ['Allemagne, de I'Ttalie, de I'Espagne,
de la Belgique et de la Scandinavie d veloppent leurs activit s commerciales dans l'outre-
mer sud-am ricain. La concurrence des fabriques trang res, surtout des produits alle-
mands de qualit inf rieure mais moins chers, I' | vation des droits de douane, I' volution
de la mode et une demande de plus en plus diverse obligent Iindustrie textile frangaise
une adaptation technique et commerciale pour faire face —cette situation. Cette adapta-
tion est n cessaire pour pouvoir conserver une partie du march ext rieur indispensable
la sauvegarde des profits de l'industrie textile et du v tement francais. Ainsi l'industrie
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francaise de la laine est oblig e de r aliser une reconversion vers les exportations de demi-
produits (laine peign e ou card e, fils de laine) et les entreprises lyonnaises de l'industrie
de la soie ouvrent des agences dans les principales capitales europ ennes et am ricaines
qui servent de relais vers d'autres march s. Cette adaptation am ne une modernisation des
structures productives et commerciales mais «sans qu'elle puisse aboutir I dification des
structures aussi radicalement nouvelles quen Allemagne par exemple »'. Le repli francais
au Chili dans un secteur comme le textile et les produits de luxe, pourtant traditionnelle-
ment porteur pour la France, n'est que plus significatif et surprenant.

Cet article pr sente le territoire dans une dimension conomique. Au sein du territoire

chilien se d veloppe une lutte entre les puissances commerciales europ ennes pour
avoir une position de sup riorit  conomique travers le contr le dumarch d'un terri-

toire consid r comme un outre-mer commercial. Une autre dimension du territoire est

le «dialogue » centre-p riph rie qui place le territoire dans des dynamiques politiques

et conomiques ainsi que dans des relations de lutte et n gociation commerciales. Le

territoire d'un pays p riph rique, tel que le Chili, est consid r en tant que contr e

commerciale, comme champ de bataille conomique et un r f rent de la puissance

commerciale de France et Allemagne qui occupent le centre du syst me capitaliste.

En m me temps cette tude souhaite montrer deux choses : tout d’abord, analyser le
recul relatif que conna t le commerce francais sur le march chilien entre 1873 et 1914 ;
ensuite, comparer les syst mes commerciaux des deux pays pour mieux comprendre la
performance de la p n tration commerciale allemande et I' rosion des positions com-
merciales francaises au Chili. Pour cela, nous allons nous concentrer sur les produits de
lindustrie textile et les produits de luxe. Ce type de produits constitue la partie la plus
importante des exportations francaises au Chili.

1. LES ATOUTS DE LA FRANCE DANS L'OUTRE-MER CHILIEN

Entre 1880 1914, le capitalisme lib ralarrive maturit . Le d but des ann es 1880 voit
la confirmation des Etats-Unis et de 'Allemagne comme nouvelles puissances cono-
miques la t te de la deuxi me r volution industrielle, le retour du protectionnisme
en Europe continentale, le d veloppement technologique des moyens de transport et
de communication, la progression des exportations de capitaux et 'incorporation des
pays neufs dans les structures du capitalisme mondial. Les relations conomiques entre
le Chili, pays neuf et outre-mer conomique, et les grandes puissances conomiques
de cette p riode se d veloppent dans le cadre du syst me capitaliste lib ral. Elles sont
aussi des relations entre un pays politiquement ind pendant, appartenant la « p ri-
ph rie capitaliste », et des puissances conomiques occidentales. Les pays industriels
luttent pour d velopper leurs positions et leurs rencontres commerciales au Chili.

'Fernand Braudel et Ernest Labrousse, Histoire conomique et sociale de la France, Paris, PUF, 1993, T4, p. 293.
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Le Chili dispose de ressources naturelles qui sont fondamentales pour le d veloppe-
ment de I'industrie dans les pays occidentaux. Gr ce savictoire la fin de la Guerre du
Pacifique (1879-1882) le Chili se dote, en plus des mines de cuivre d j existantes dans
le pays, d'immenses ressources en nitrate?. Il devient le seul producteur de I'un des pro-
duits primaires les plus demand s surle march mondial. La croissance conomique du
pays, suite  'occupation des nouvelles contr es productrices de nitrate et la conqu te
des r gions du Sud’, est la base d'un extraordinaire d veloppement de son commerce
ext rieur. Le d veloppement conomique’ du pays entra ne un besoin de capitaux et de
technologie pour exploiter et augmenter la production du nitrate et du cuivre, ainsi que
pour doter le pays des infrastructures indispensables au d veloppement de son com-
merce ext rieur. Or le Chili ne poss de ni la technologie ni les techniques n cessaires.
En outre, la plupart des capitaux chiliens sont immobilis s dans des investissements
fonciers et sp culatifs, le pays n'a pas de personnel sp cialis et les rouages du com-
merce ext rieur sont contr | s par des maisons occidentales.

La classe dirigeante chilienne, form e par l'id ologie positiviste, pr ne un progr s
bas sur le pragmatisme®. Celui-ci se manifeste, concr tement, sous la forme d’un
souci d'am nagement conomique du pays, gr ce aux capitaux trangers. L'Etat chilien
assume le r le de garant afin de stimuler les investissements trangers dans les zones
et les secteurs souhait s, comme par exemple dans les travaux publics’. Le d velop-
pement conomique du Chili entra ne d’importants changements socio-politiques®;
ils se fondent sur I' mergence et une certaine consolidation des classes moyennes
demandeuses d'une gamme de produits plus tendue mais aussi moins ch re que celle
traditionnellement r serv e  l'oligarchie. Ces transformations cr ent dans la soci t

2 Gonzalo Bulnes, Guerra del Pac fico, Santiago du Chili, Editorial Pac fico, 1955; Charles Varigny, La guerra del
Pac fico. Santiago de Chile, Editorial del Pac fico, 1974; ManueL Ravest Mora, La compa — a salitrera y la ocupaci n
de Antofagasta 1878-1879. Santiago de Chile, Editorial Andr s Bello, 1983.

3Pierre Vayssi re, Unsi cle de capitalisme minier au Chili, 1830-1930, Paris, CNRS, 1980.

*Pendant les ann es 1880, la campagne d’occupation du terrain et I' limination de la r sistance indig ne arrivent
leur fin, avec succ s. L'Etat devient propri taire des terres conquises. Le gouvernement chilien lance en Europe une
campagne de recrutement de colons.

>Surled veloppement conomique du Chili entre 1880 et 1914 voir Cariola Sutter et Osvaldo Sunkel, Un siglo de historia
econ mica de Chile, 1830-1930, Madrid, Editorial Cultura hisp nica del Instituto de cooperaci n iberoamericana,
1982 ; Anibal Pinto Santa Cruz, Chile. Un caso de desarrollo frustrado, Santiago du Chili, Editorial Universitaria,
1959; Julio Pinto y Luis Ortega, Expansi n mineray desarrollo industrial: un caso de crecimiento asociado (Chile
1850-1914), Santiago, Universidad de Santiago de Chile, 1991.

%1e positivisme chilien retient du positivisme europ en le souci de la science, de l'organisation rationnelle et efficace,
de la technicit . Ilaccorde au savoir-faire technique et la connaissance scientifique un pouvoir incomparable, celui
der aliser le progr s par l'organisation rationnelle et scientifique de la soci t , mais selon un processus volutif, la
r volution tant 'ennemie de l'ordre et du progr s.

7Quelques exemples : travaux d'assainissement de Santiago du Chili entre 1904 et 1910 ; travaux d'am lioration du port
de Valparaiso entre 1912-1926 ; construction de 6 306 kilom tres de voies ferr es entre 1883 et 1914.

8L eslie Bethell, ed., Historia de Am rica Latina, Barcelone, Cambridge University ress-Editorial Cr tica, 1991; Gabriel
Salazar et Julio Pinto, Historia contempor nea de Chile, Santiago, LOM, 1999-2004.
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chilienne de nouveaux besoins auxquels la faible industrie nationale ne peut en grande
partie r pondre. La cons quence principale en est la substitution rapide et progressive
de la production nationale en faveur des importations de produits occidentaux.

Les pays occidentaux connaissent une forte expansion conomique entre les ann es
1830 et 1860 gr ce la diffusion de la premi re r volution industrielle. Mais la crois-
sance de I' conomie mondiale subit un ralentissement entre les ann es 1870 et les
ann es 1890 pour conna tre une nouvelle p riode d’essor acc 1 r partir de 1896.
[’Allemagne et les Etats-Unis sont la t te de cette forte croissance marqu e par un
processus d'innovation technologique. L'augmentation rapide de la productivit s'ac-
compagne d'une n cessit d’ largissement des march s pour pouvoir placer la plus
grande quantit possible de la production. A la fin du 19° si cle, la France b n ficie
d'une importante influence culturelle parmi I lite de la soci t chilienne. Dans l'esprit
de celle-ci, la France et ses produits de luxe continuent d’ tre parmi I lite chilienne
le paradigme du raffinement social et du « bon go t ». La colonie frangaise, parall le-
ment, est un des principaux groupes de population trang re au Chil?. Elle constitue
un facteur important de d veloppement du commerce francais dans ce pays. L'activit
commerciale de cette colonie s'est sp cialis e dans le cuir, la restauration, les produits
de luxe, la mode et les « nouveaut s»". Le r le de la colonie est donc fondamental en
tant quinterm diaire qui permet aux consommateurs chiliens de conna tre les mar-
chandises et d'y acc der.

N anmoins, I'expansion commerciale de ces nouvelles puissances conomiquesd veloppe
une forte concurrence commerciale sur 'outre-mer marchand chilien. Les pays industriels
se lancent laconqu te de nouveaux d bouch s afin de pouvoir placer une partie de leur
production industrielle. Ainsi, les principaux fournisseurs de produits manufactur s au
Chili sont les puissances conomiques occidentales : 'Angleterre, I'Allemagne, les Etats-
Unis et la France. Les importations chiliennes provenant de ces quatre pays constituent en
moyenne 79 % du total des importations chiliennes entre 1873 et 1910.

2. UN OUTRE-MER CHILIEN DE PLUS EN PLUS CONTEST : LE RECUL DES
POSITIONS FRANCAISES

Pendant la p riode du Second Empire, la France intensifie ses relations avec les pays
latino-am ricains. Des n gociants et des maisons de commerce francais s'installent dans
les plus importants ports d’Am rique latine. La consommation de produits francais (pro-
duits textiles, articles de luxe, liqueurs et spiritueux) dans l'outre-mer sud-am ricain se

IAlafindu19¢si cle, la colonie frangaise se place en quatri me position (1895 : 8 266 Frangais ; 9,5 % de la population
trang re). Aud but du 20°si cle, les Francais n'occupent que la cinqui me position (1907 : 9 800 Francais ; 7,3 %
de la population trang re).

1En 19011909 des 268  tablissements commerciaux existant au Chili plus de 80% sont des maisons de vente au d tail
dont une grande partie se livre aussi ~ des activit s d'importation.
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d veloppe. Depuis la moiti du 19¢si cle la France est le deuxi me fournisseur du Chili
apr s la Grande-Bretagne. Pendant les ann es 1870 la valeur des exportations francaises
au Chili arrive m me, en certaines ann es, doubler celle des exportions allemandes.

Le d clin francais dans Uoutre-mer chilien ? Des chiffres implacables

Les r sultats d’'une analyse rapide de I'importance relative des exportations francaises
et allemandes au Chili nous montrent deux faits vidents : en m me temps que les posi-
tions frangaises connaissent un recul sur le march chilien, le commerce allemand op re
und veloppement important.

Les pourcentages pr sent s dans le tableau 1 prouvent en effet que la part de la France
sur le march  chilien subit un recul pr coce et particuli rement accentu en comparai-
son avec celle de 'Allemagne. Depuis 1875 environ et jusquau d but du 20¢ si cle, la
part de march de la France n'en finit pas de baisser : entre 1875 et 1900 le pourcentage
se r duit de 13,3 points, passant de 20,5 % pour 1875 7,2 % en 1900. Apr s une stabili-
sation pendant la premi re moiti des ann es 1900, l'importance des produits francais
dans les importations chiliennes baisse de nouveau dans les ann es quipr ¢ dentled but
du conflit mondial : ainsi, entre 1905 et 1914, la part de la France dans les importations
chiliennes passe-t-elle de 75 4,3 %. Parall lement les deux derni res d cennies du 19
si cle voient la douce mais constante progression de la part que les produits allemands
occupent sur le march chilien (1873 : 11 % ; 1885 : 17,7 %). A partir de 1889, et jusqu'en
1914, cette p n tration commerciale fait que I'Allemagne fournit un quart de la valeur
totale des importations chiliennes (1889 : 28 % ; 1900 : 26,7 % ; 1905 : 25,2 % ; 1914 : 26,3 %).

Tableau 1. Pourcentages francais et allemand sur les valeurs totales des impor-
tations chiliennes, 1873-1914 (pesos chiliens, valeur constante)

Ann es France Allemagne

1873 17,8 11,0

1875 20,5 10,9

1880 148 16,1

1885 16,1 177

1890 10,1 231

1895 24 25,0

1900 7.2 26,7

1905 75 252

1910 65 242

1914 43 203
Source : d'apr s Annales du Commerce Ext rieur et rapports des Archives diploma-
tiques de Nantes, Santiago du Chili, cartons 55 et 66
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Evidemment, le recul francais n'est pas seulement d  la p n tration allemande. Le
d veloppement commercial au Chili d’autres pays, comme les Etats-Unis, et  une
moindre chelle, I'ltalie ou 'Espagne, contribue la d t rioration des positions fran-
caises. Entre 1880 et 1904, la valeur des importations provenant des Etats-Unis double
pratiquement (1880 : 5,6 % ; 1904 : 10 %). La part que les produits am ricains occupent
sur le march chilien continue sa progression et, entre 1905 et le d but de la Premi re
Guerre mondiale, le pourcentage des ventes am ricaines passe de 10 % 20,5 % de la
valeur totale des importations du Chili. Le pourcentage des importations de marchan-
dises italiennes passe de 0,1 % en 1880 3 % en 1910, tandis que la part de march pour
I'Espagne passe de 0,6 % en 1900 1,2 % en 1910.

N anmoins, dans certains domaines, la concurrence allemande est directe. La r duc-
tion du march chilien pour les produits textiles et les v tements francais" ainsi que
pour les produits de luxe'? est un exemple : au d but des ann es 1880, plus de 33 % des
importations chiliennes de tissus et de v tements provenaient de France. Pendant les
premi res ann es de la d cennie suivante, ce pourcentage se r duit d’'un tiers environ
pour n’ tre plus que de 20 % pendant la p riode 1890-1894. Bien qu'il soit plus att nu
ce recul se poursuit avec l'arriv e du 20°si cle. Aud but des ann es 1910, ces produits
ne repr sentent que 16,8 % du total des achats chiliens dans ce secteur. Parall lement,
I'importance relative des importations provenant d’Allemagne conna t un fort d velop-
pement. Ainsi, au tournant du si cle, 'achat de produits textiles ['Allemagne constitue
peu pr sle m me pourcentage que les produits provenant de France (16,7 %).

Au cours des ann es 1880, les produits francais de luxe et de mode dominent claire-
ment le march chilien. Pour la p riode de 1882-1886, un produit de luxe sur deux
export au Chili est francais. A cette poque, les exportations de produits frangais de
luxe et de mode repr sentent 51,2 % des importations chiliennes de ce type de pro-
duits. Avec la fin du 19¢si cle a lieu le recul de la part de march des produits frangais
de luxe et de mode. Elle se r duit de moiti pour tomber, au tournant du si cle, autour
de 20 %, tandis que les produits allemands se situent autour de 7-8 %.

3. DES CONTEMPORAINS ALARM S PARL’ESSOR DU COMMERCE ALLEMAND
DANS UOUTRE-MER CHILIEN

Clest dans les ouvrages publi s apr s la guerre franco-allemande de 1870-71 que la
mont e commerciale allemande dans l'outre-mer chilien est remarqu e sous forme
d'avertissement :

Entre 1880 et 1914 la part des exportations de produits de I'industrie textile et du v tement repr sente plus de 33%
des marchandises frangaises export es au Chili.

P Entre 1880 et 1914 la part des exportations de produits de luxe repr sente 16% environ des marchandises francaises
export es au Chili.
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Pour qui a beaucoup voyag |, le v ritable vaincu de 1870, sur le terrain commercial, c’est
I'Angleterre. La pr pond rance politique de 'Allemagne lui a permis le d veloppement
de sa puissance mercantile sur tous les march s du globe, et pour prendre le premier
rangellea vinc les Anglais.”?

Dans ce dernier quart de si cle nous avons perdu, absolument perdu, perdu plus
encore relativement, et perdu tandis que les Allemands, dans I'univers entier, gagnaient
et progressaient.'

Pour les contemporains, 'Allemagne est le principal concurrent de la France au Chili. Le
commerce allemand, la diff rence de celui des Anglais et des Am ricains, est pr sent
comme celui qui essaie d'occuper les parcelles du march chilienr serv es traditionnel-
lement aux produits frangais, comme le commerce des produits de luxe et de mode. Les
r flexions sur la pr sence allemande au Chili commencent prendre de I'importance
partir des ann es 1870 en m me temps que les positions commerciales allemandes
connaissent un r el d veloppement. Un ancien ambassadeur chilien en France crit :

Depuis la moiti dusi cle dernier, les Allemands ont form au sud du Chili une colonie
florissante, quia t le principal facteur de 'extension du commerce allemand dans le

pays.?

Les contemporains s'inqui tent de l'avance long terme des positions commerciales
allemandes. Ainsi, le voyageur francais Andr Bellessort remarque que la pr sence alle-
mande n'est pas seulement cantonn e dans les r gions les moins habit es :

Le commerce de Valparaiso est tenu en majeure partie par des Allemands. Les Schwalb,
les Klanning, les Klickmann pullulent (...). LAllemagne continue lentement sa marche
envahissante vers le Nord.!°

Au d but du 20°si cle, lal gation francaise ~Santiago attire elle-m me l'attention sur
l'importance de I'expansion des Allemands au Chili :

Dans les ports chiliens du sud tels que Concepci n, Valdivia et Puerto-Mont, le commerce
d'importation et d'exportation se trouve presque enti rement entre les mains allemandes.
Le fait qu’ Concepci n (troisi me ville chilienne), ¢ t de vingt-cing maisons alle-
mandes il y en ait seulement dix anglaises et francaises, montre suffisamment combien
est large l'influence allemande.”

Pour ces auteurs, ce sont par cons quent les commercants allemands qui mettent en
p ril les affaires commerciales francaises :

5 Camille Cordemoy, Au Chili, Paris, Hachette, 1899, p.24.
YEmile Chouteau, La France au Chili, Santiago du Chili, 1903, p.198.

B Francisco Contreras, Le Chili et la France. Pour I' largissement de U'influence francaise en Am rique du Sud,
Paris, Bossard, 1919, p.145.

1 Andr Bellessort, La jeune Am rique. Chili et Bolivie, Paris, Perrin, 1923, p.11, p.31.
U Rapport du 4/8/1900, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 46.
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Les Francais sont peu pr s stationnaires, en attendant qu’ils reculent, I'Allemagne
monte plus vite."

Le commerce allemand depuis vingt ans a pris un tel essor qu'il occupe maintenant le
premier rang.”

4. UN OUTRE-MERN GLIG ? ESSAIS D’EXPLICATION

Comment expliquer les diff rences qui existent entre le d veloppement du commerce
allemand et le recul des positions frangaises ? Pourquoi les structures du commerce
francais ne peuvent-elles pas faire face lap n tration commerciale allemande ?

Les maisons de commerce et leur contr le du commerce ext rieur

Bien que les premi res maisons de commerce s'installent pendant la premi re moiti
du 19si cle®, c’est partir des ann es 1850 que s'op re la plus importante arriv e des
maisons allemandes. Dailleurs celles-ci, par rapport aux maisons frangaises, commer-
cialisent une plus large vari t de produits®. Au Chili, elles sont bien consid r es et
ont suffisamment de capitaux. Au contraire, en 1910, le consul frangais de Valparaiso
constate la r duction des positions commerciales que connaissent les maisons fran-
caises depuis la fin du 19°si cle :

Notre position, en effet, est loin d’ tre brillante. Apr s avoir occup un rang tr s ho-
norable, nos maisons de commerce ont t successivement supplant es, leur champ
d’action est all en se restreignant, tandis que nos rivaux anglais et surtout allemands
voyaient leur action accrue.”

Les maisons allemandes ou leurs repr sentants connaissent le march chilien ; leur
offre et leur demande concernent aussi bien les villes principales que de l'int rieur du
pays. De plus, leur organisation financi re et leur envergure conomique leur assurent
un avantage certain. Les maisons allemandes ne craignent pas d’envoyer des marchan-
dises au Chili dans des conditions auxquelles aucun industriel frangais n'aurait jamais
consenti :

Il existe au Chili environ 120 maisons allemandes avec un capital de 84 millions et au
moins autant de cr dits. Elles font venir d'Allemagne la plus grande partie de leurs
marchandises et ne s'adressent aux autres pays que si les articles demand s ne se fa-
briquent pas en Allemagne. Leurs voyageurs de commerce et les transports maritimes

181, on Dehon, Mille lieux dans I'Am rique du Sud, Editions Casterman, Tournai, 1908, conclusion.
Y Rapport du 4/8/1900, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 46.

DLes premi res firmes commerciales allemandes se sont tablies  Valparaiso en 1822, 1824 et 1828. Entre 1837 et
1856 cinq autres sont fond es.

2 . . L. s .
'Des maisons comme Vorwerk, Niemever, L cke ou Weber se sont sp cialis es dans la vente d'articles de Paris et de
produits de luxe francais : vins et alcools, mode, parfums, soieries, joaillerie.

21 ettre du 30/6/1910, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 77.
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rapides et bon march sur les beaux b timents allemands, favorisent puissamment le
d veloppement de leurs int r ts commerciaux.”

Les maisons frangaises subissent une forte concurrence face leurs opposantes alle-
mandes. Celles-ci utilisent des m thodes tr s agressives pour p n trer et roder les
cr neaux commerciaux francais :

Les maisons allemandes sont aujourd’hui encore largement pourvues de produits frangais
(..) utilisent un syst me des cr dits long terme. Le commercant allemand n'ach te le
produit frangais que pour concurrencer le commergant frangais et, si possible, pour le
priver de l'article qu'il vend habituellement (.). Si le produit est rare, il n'h sitera pas
le payer plus cher que I'importateur frangais et pratiquera un dumping finalementr mu-
n rateur (...) l'Allemand vite tout ce qui pourrait para tre la client le une manceuvre
de sp culation (...). I va sans dire que cette mani re d'op rer est tr s appr ci e de la
client le, et explique le d veloppement rapide de leurs affaires.*

Les industriels frangais, faute d’agents commerciaux sur place, utilisent plusieurs inter-
m diaires qui demandent des commissions pour r pondre la demande provenant du
Chili. En 1844, le capitaine de navire Gabriel Lafond de Lurcy d barque Valparaiso. Il
consid re:

Il est p nible de voir nos produits jouer un r le aussi subalterne sur les march s,
I tranger. Partout nous trouvons une redoutable concurrence, et toutes les nations
manufacturi res luttent contre nous avec avantage. Les petits Etats d’Allemagne et la
Belgique exp dient des draps et des toiles qui se vendent  des prixinf rieursauxn tres.
Cette d faveur de nos articles tient essentiellement notre mani re de travailler. Il est

vident que ce qui perd notre commerce I tranger, ce quiluiam rit lad consid ra-
tion g n rale c’est la pacotille. Ce genre de sp culation a 'inconv nient d’ tre exploit
par des gens qui font leurs achats cr dit et sur une petite chelle. Il faut donc qu'ils
fassentdesb n fices consid rables pour queleurs op rations deviennent suffisamment
productives. Or, comme une marchandise quia d j pass par plusieurs mains avant
d’arriver au consommateur estn cessairement tr ssurcharg e de frais, c’'est sur la qualit
que le pacotilleur cherche son b n fice. De ], comme cons quence forc e, la qualit
inf rieureetlad pr ciation dela presque totalit de nos marchandises. La mauvaise foi

t pouss e un tel point quelle est pass e en proverbe en toute 'Am rique du Sud.
Ainsi, pour d signer quune chose dailleurs tr s apparente ne vaut rien, on dit quelle
ressemble  une montre frangaise.””

Alafindu 19 si cle, le voyageur Camille de Cordemoy voit l'impuissance des commer-
cants francais face aux comptoirs des puissantes maisons allemandes. Il crit :

B Rapport de l'ambassadeur du 4/8/1900, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 46.
% Stephan Mizgier, Le Chili en 1919, Impressions de voyage, Lyon, Noirclerc et F n trier, 1920, p.177et p.182.
p g p yage, Ly
B Gabriel Lafond de Lurcy, Voyages autour du monde, Paris, Administration de Librairie, 1844, Tomes Il et 1V, p.320-321
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Jamaisunn gociant de France n'enverra fonder 1" tranger une succursale ; les Frangais
tablis au Chili, ontcr  eux-m mes leur commerce et ne peuvent rivaliser avec les gros
capitaux de leurs concurrents.*

5. LA FAIBLE DIVISION DU TRAVAIL DANS LORGANISATION COMMERCIALE
FRANCAISE

A la diff rence du commerce francais, Iinfrastructure du commerce allemand repose
sur une division du travail, des m thodes commerciales tr s efficaces et le soutien du
gouvernement allemand dans les transports et la banque. Les produits des maisons alle-
mandes sont sup rieurs ceux venus de France parce que mieux adapt s la demande
chilienne. Alors que les clich s chiliens consid rent la machine allemande comme
«moche et nulle », la machine frangaise est jug e «belle et performante ». Gr ce cette
organisation, le commergant allemand peut r aliser une concurrence agressive :

Un commercant allemand constate la grande consommation au Chili de mantas (sorte
de ch le noir) fabriqu sau Chili, article inconnu en Allemagne. Il ach te diverses mantes
de types et de couleurs diff rents et les envoie en Allemagne comme mod les pour la
fabrication, et peu de temps apr s, il commence exporter au Chili des mantas alle-
mandes en quantit s normes du m me type que les mantas chiliennes, mieux tiss es
et meilleur march . Les marchandises allemandes sont bien moins co teuses que les
productions similaires des autres pays (r duction des co ts).”’

Les Allemands essaient d* carter la participation trang re dans leurs affaires commer-
ciales. Les maisons allemandes font venir d’Allemagne la plus grande partie de leurs
marchandises et ne s'adressent aux autres pays que si les articles demand s ne se
fabriquent pas chez eux. Une partie de leur strat gie pour p n trer le march chilien
se fonde sur les facilit s que trouvent les commercants qui doivent leur servir d’inter-
m diaires avec le consommateur chilien. D’Allemagne, on envoie au Chili de grandes
quantit s de marchandises et les documents sont remis au destinataire en change
de traites 90, 120, 150 et m me 180 jours, de telle facon que celui-ci a largement le
temps de vendre ses marchandises et d'obtenir ainsi I'argent pour acquitter ses achats
et augmenter ses demandes. Les groupements des firmes allemandes les plus fortes
sont labase de ces facilit s. Le commerce allemand trouve un terrain favorable aupr s
des grands comptoirs d'importation qui existent dans les colonies germano-chiliennes
du sud du pays. Il sappuie sur les banques allemandes et sur les lignes de navigation
allemandes pr sentes au Chili. Il est aussi soutenu par une importante pr sence du
gouvernement allemand dans les affaires commerciales allemandes :

Alors que I'on voit en d’autres pays et notamment en Allemagne les grands manieurs
de capitaux subordonner leur action aux int r ts nationaux sous la haute direction du

% Camille Cordemoy, op. cit., 1899, p.185.
T Le Bulletin des Halles, 6/5/1918.
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gouvernement (...) UAllemagne de Guillaume II s'engage dans une Welipolitik qui tend
d velopper l'influence et les int r ts du Reich dans le monde. C'est en grande partie
par I'arme financi re que 'Allemagne peut atteindre ce but.

Le voyageur frangais St phane Mizigier critique I'organisation du commerce de son pays
au Chili. Le manque de maisons de commerce francaises laisse les industriels frangais
entre les mains des maisons de commission trang res lesquelles rendent les produits
plus chers :

Lorganisation commerciale de notre industrie en France met I'acheteur francais
I tranger en tat d'inf riorit par rapport ses concurrents. Chacun sait, en effet, que
bien rares sont les industries frangaises qui aient des maisons de vente I tranger, ou
“ seulement des repr sentants. On trouve plus commode de vendre des maisons de
commission de Paris, lesquelles ach tent T'industriel frangais et vendent au commerce
tranger. Toutes ces maisons de commission ne sont pas francaises ; tant s'en faut !
Beaucoup de ces maisons, avant la guerre, taient allemandes (..) Il est manifeste que
nombre de ces maisons font le jeu de l'industrie trang re,aud triment de notre propre
industrie. C'est ainsi qu'on peut voir au Chili des maisons d'importation allemandes
largement pourvues de produits francais, alors que des maisons similaires francaises
narrivent pas  se procurer les m mes articles (...). Un importateur francais au Chili me
signalait le cas suivant : en s'adressant une maison de commission frangaise Paris, il
avait obtenu de la maison Roger Gallet, pour la parfumerie, certaines conditions, qu'on
lui avait dit tre les plus int ressantes que la maison p t faire ; par I'interm diaire d’'une
maison allemande, il obtint une augmentation de remise de 5%. Il est vident qu'il est
tr s commode pour I'industriel francais de vendre aux maisons de commission, mais il
n'est pas moins vident que si nous continuons  pratiquer cette m thode du moindre
effort, non seulement tout rel vement conomique de la France [ tranger est impos-
sible, mais nous finirons par perdre le peu de clients qui restent fid les nos articles.”

La banque est un instrument commercial important pour le d veloppement des affaires
en outre-mer. Lorganisation bancaire est plus efficace du ¢ t allemand :

Pour I'Allemagne les banques sont avant tout les instruments de lalutte  conomique (...).
Les banques sont pour le gouvernement de leur pays le meilleur agent de renseignement.**

Lextension du r seau bancaire allemand est n cessairement en rapport avec I'intensit
des relations commerciales avec le Chili*". LAllemagne utilise les banques comme de
v ritables instruments de p n tration conomique :

8 Raymond Poidevin, Finances et relations internationales, 1887-1914, Paris, Colin, 1970, p50 et p.140.
st phane Mizgier, op. cit., 1920, p.176, p.179.
N George Lafond, Leffort francais en Am rique latine, Paris, Payot, 1917, p.172 et p.190.

3'En 1896 une agence du Banco Alem n Transatl ntico, filiale de la Deutsche Bank, ouvre ses portes au Chili. Lann e
suivante, la Diskontogesellschaft et 1a Nord-Deutsche Bank s'unissent pour cr er le Banco de Chile y Alemania. Des
agences sont ouvertes Iquique, Santiago, Valdivia, en 1900 ~Antofagasta, en 1905 Osorno, en 1907  Temuco.
En 1911, I'union de la Dresdner Bank, la Schaffhausenscher Bankverein de Cologne et la National Bank de Berlin
cr entla Deutch-S damerikanische Bank (Banco Germ nico del Sur).
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Onadit lalouange des banques allemandes qu'elles pr tent volontiers leur concours
financier aux fondations nouvelles, ce qui a pour effet d’accro tre sans cesse leur puissance
au pr judice de leurs concurrents  trangers®.

Les banques allemandes d ploient leur savoir-faire en banques commerciales permet-
tant aux commergants et industriels allemands tirer parti au mieux les possibilit s com-
merciales et financi res procur espar!” tatded veloppementdel” conomie chilienne.

Malgr laforte pr sence de ses banquiers en Am rique latine pour les op rations finan-
cl resli sauxm tiers de la banque d'investissement et de financement, notamment par
le biais des missions de titres conduites depuis Londres, Paris ou Bruxelles, la France,

la diff rence de I'Allemagne, manque en Am rique latine d'un  tablissement bancaire
fort, essentiellement francais et sp cialis dans les divers m tiers de la « banque com-
merciale ». Les n gociants francais utilisent donc toujours les institutions des princi-
paux pays concurrents. Faute d’'un organisme de cr dit propre, les facilit s accord es
par les banques allemandes font que les op rations bancaires des affaires commerciales
francaises sont confi es aux banques germaniques. Cela a pour cons quence que le
commerce allemand, gr ce aux antennes de ses tablissements bancaires, est inform
du prix des produits, des chantillons, des proc d s et des secrets commerciaux fran-
cais ; et I'on peut supposer que, d s lors, les commercants allemands peuvent ainsi
mieux concurrencer les produits francais. Cette situation est source de difficult s pour
le d veloppement du commerce frangais :

Les succursales des banques portent une grave atteinte au d veloppement du commerce
francais. Elles renseignent les fabriques et les maisons d’outre-Rhin sur les prix, les facons
de faire et tous les d tails des entreprises francaises. Elles avisent en temps opportun
et donnent des ailes une concurrence sans cesse en  veil.**

6. LES LACUNES DU R SEAU MARITIME FRANCAIS DANS UOUTRE-MER
SUD-AM RICAIN : LES LIENS ENTRE LIGNES MARITIMES ET EXPANSION
COMMERCIALE

Ala fin du 19¢ si cle, l'importance que prend le pavillon tranger dans le commerce
franco-chilien se traduit par une faible pr sence de la marine marchande francaise dans
les ports chiliens :

On voit le drapeau francais au-dessus de la porte de nos d 1 gations les jours de f te,
mais jamais dans les ports chiliens sur un navire r gulier.” Les Chiliens qui voient des
navires de commerce et des b timents de guerre anglais  foison, des allemands en

32Rapport du 4/8/1900, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 46.
33 1a premi re banque francaise, la Banque francaise du Chili, nest fond e qu'en 1916.
La Patrie, 1/3/1913.

% Rapport de 1901, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 70.
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quantit respectable, sont tout dispos s croire en I'an antissement de notre pays et,
par suite, ne plus rien demander son commerce.*

Pour les armateurs francais les relations commerciales entre la France et le Chili ne sont
pas assez importantes pour justifier la cr ation d’une ligne de navigation r guli re entre
les deux pays. Le fret de retour manque galement :

Le port d’Iquique voit bien les voiliers Bordes, mais ils servent aux Anglais de Tarapaca
recevoir le charbon venant d’Angleterre, et aux Allemands de partout r partir leurs
marchandises.”

Aussi la marine marchande francaise se montre-t-elle incapable d’absorber une partie
importante du mouvement de navigation r alis au Chili et le commerce frangais
manque d'un service qui puisse rendre les produits et marchandises import s de la
m tropole moins chers. Malgr l'arriv e de la Compagnie G n rale Transatlantique
dans l'outre-mer chilien pendant les ann es 1870, le manque de fret lourd T'exporta-
tion, une forte concurrence et une demande r duite en ce qui concerne le transport
de passagers cartent les compagnies francaises des ports chiliens. Le commercant
francais doit utiliser d’autres lignes trang res pour le transport des importations, et
l'on peut croire que cela contribue augmenter le prix de ses produits dans l'outre-mer
chilien. En outre, les lignes d’autres pays ne transportent les marchandises francaises
qu'une fois les marchandises de leurs concitoyens embarqu es et dans la mesure o il
reste de la place. Les conditions de fret ne sont pas alors les m mes pour les marchan-
dises nationales que pour les francaises.

Lorganisation du transport maritime est plus efficace du ¢ t allemand. Le nombre
de paquebots allemands d passe le chiffre francais, les tarifs sont plus bas, le d char-
gement est plus rapide, la dur e de la travers e de l'oc an est plus courte. Depuis les
ann es 1870 les navires allemands relient r guli rement les ports nationaux avec le
Chili. D s 1871, seize vapeurs appartenant  des compagnies allemandes font le trajet
Hambourg-Lima avec six escales chiliennes. En 1906, la compagnie Roland Line vient,
en quelque sorte, compl ter la compagnie Kosmos. Le mouvement maritime entre I'Al-
lemagne et le Chili se d veloppe d'une mani re exceptionnelle. A une poque o il
n'existe pas une compagnie r guli re francaise au Chili, les compagnies allemandes
entretiennent des services r guliers® et am liorent leurs flottes :

36 Camille Cordemoy, op. cit., p.1.
7 Rapport de 1901, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 70.

38 Depuis 1909 la compagnie Kosmos r alise deux d parts hebdomadaires fixes et la compagnie Roland Line fait un
d part mensuel fixe.
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La Kosmos poss de une flotte nombreuse, puissante, admirablement outill e, pourvue
depuis longtemps de la TSF, susceptible, en un mot, de r pondre  toutes les exigences
actuelles®.

Face la performance des compagnies allemandes,

les services maritimes francais sont effectu s d’une fagon d plorable, sans aucune
r gularit , garantie, ni commodit , et comme cons quence notre commerce suit une
pente dangereuse.*

Les postes diplomatiques de Santiago et de Valparaiso sont les instruments principaux

de I'Etat frangais au Chili pour d velopper son action en faveur de son commerce. Les

membres de lal gation francaise doivent, parall lement, fournir en France les informa-
tions essentielles sur les aspects conomiques du Chili et d fendre les int r ts commer-

ciaux francais dans ce pays :

La | gation recoit un nombre consid rable de demandes de renseignements, soit par
I'Office National du Commerce Ext rieur. Il est r pondu toutes ces demandes aussit t
que laL gation qui recueille ses informations soit aupr s de la Chambre de Commerce,
soit aupr s de n gociant francais, est en mesure de le faire.™

Malheureusement, la r ussite de cette t che est assez limit e en raison du peu de res-
sources humaines et mat rielles dont ils disposent™ pour aider au d veloppement du
commerce francais dans ce pays. Au contraire, les consuls allemands

sont nombreux, bien r mun r s, second s par un personnel qui les d charge des be-
sognes mat rielles et des fastidieuses occupations de chancellerie.”

Le voyageur frangais Andr Bellessort consid re que la 1 gation de son pays ne r ussit
pas d fendre les int r ts nationaux au Chili :

Notre organisation consulaire est tout simplement d plorable. Le plus souvent nos consuls
n'ont ni connaissances ni aptitudes commerciales. Les agents consulaires s'occupent
de leur n goce et s'inqui tent peu des int r ts de leurs nationaux, dont la d fense
pourrait les brouiller avec leurs voisins et nuire leur maison. Quant nos ministres,
ils senferment dans la tour d’ivoire de la diplomatie, et s'ils mettent le nez la fen tre,
c’est pour guetter, aux jours des paquebots d’Europe, la nouvelle d’'un cong ou d'un
avancement. Ils passent pour ne rien entendre aux affaires, et la plupart sont incapables
de fournir des renseignements pr cis sur!’ tat commercial du pays o ils exercent leurs
nobles fonctions.*

¥ Rapport du 21/7/1911, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 76.

9 George Lafond, op. cit., p.142.

IRapport de 1907, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 94.

#2Aud but du20°si cle, le poste de Santiago compte trois membres, l'ambassadeur inclus, et une machine  crire.
B Henri Hauser, Les M thodes d'expansion conomique allemandes, Paris, A. Colin, 1917, p.202.

“Andr Bellessort, op. cit., pp. 326-327.
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Le soutien de I'Etat frangais au commerce frangais au Chili a un caract re tr s ponctuel.
Il est model par la politique commerciale g n rale men e par I'Etat. En 1895, le gou-
vernement chilien d nonce le trait commercial avec la France du 15 septembre 1846
et I'accord additionnel du 30 juin 1852. Le gouvernement francais va avoir beaucoup de
difficult s reconduire son trait de commerce bilat ral avec le Chili. L'Etat frangais ne
modifie pas, par rapport au Chili, sa politique commerciale g n rale. Parall lement les
instruments tatiques d'information mis en place pour d velopper le commerce fran-
cais dans l'outre-mer chilien (I'Office National du Commerce Ext rieur, les conseilleurs
de commerce ext rieur, les missions commerciales) s'av rent totalement inefficaces par
rapport aux objectifs fix s.

A partir des ann es 1880 'Allemagne pr tend estomper les avantages acquis dont jouis-
sent en Am rique latine la Grande-Bretagne et la France au premier chef. La politique
ext rieure allemande va s'appuyer sur trois points pour d velopper son expansion
en Am rique latine : la perc e conomique d’abord, I'influence directe pat le biais de
mission universitaires et militaires, et I'utilisation enfin des colonies germanophones

tablies comme relais naturel de la Welpolitik. Afin d'encourager les progr s de l'in-
fluence nationale au Chili, le gouvernement allemand soutient de plusieurs fagons le
d veloppement des structures commerciales nationales. Il suscite la cr ation de filiales
de banques, subventionne les compagnies maritimes allemandes (pr ts de fortes
sommes int r tr duit pour la construction de navires, tant de charge que de passa-
gers), paule la colonie germanique et ses affaires. La 1 gation allemande travaille ¢ te

¢ te avec la colonie commerciale nationale. Pour I'ambassadeur frangais ~ Santiago,
elle met en place une

propagande pers v rante qui op re sous deux formes : 'une consiste publier dans
les grands quotidiens de Santiago du Chili, de Valparaiso et de Concepci n, des articles
document s mettant en vidence 'action des formidables cartels qui groupent en Alle-
magne les industries de m me nature sous une direction unique qui sait voir grand et
loin. Ils d montrent les avantages certains qui r sulteront par I'Association d’industries
diff rentes, comme les mines, les transports, la m tallurgie qui d pendaient autrefois
les unes des autres.”

CONCLUSION

Dans le cas chilien nous observons que la concurrence commerciale entre la France et
I'Allemagne montre que la conception de territoire se conjugue dans deux dimensions
diff rentes mais compl mentaires. Le d veloppement mondial du syst me capitaliste
change l'id e de territoire. Tout d’abord, celui-ci prend une dimension conomique
qui estompe la d finition de territoire li  la construction de I'Etat-nation chilien. Avec
l'int gration conomique du Chili dans le syst me capitaliste, cette conception de ter-

5 Rapport du 10/2/1910, Archives Diplomatiques de Nantes, Santiago du Chili, carton 7.
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ritoire national se dissous dans une id e de territoire-monde o le syst me capitaliste
congoit une continuit des march s et se d veloppe la concurrence commerciale entre
les puissances conomiques de la p riode tudi e. Cependant, en m me temps, les
caract ristiques sp cifiques du march chilien, en tant qu'outre-mer commercial, font
quel'id e de territoire national reprend son sens en donnant  nouveau au Chili, en tant
que territoire commercial, sa sp cificit par rapport d’autres territoires congus aussi
depuis le centre du syst me capitaliste comme des march s conqu rir.

Si nous comparons, don, le travail d velopp dans les pages pr ¢ dentes avec celui de
Leonhard Harding'® concernant I'Afrique noire, nous pouvons tirer certaines conclu-
sions du rapprochement entre la situation de ces deux outre-mers commerciales : le
commerce francais prouve des difficult s similaires face lap n tration commerciale
allemande aussi bien sur un march concurrentiel, le cas chilien, que sur un march
prot g , par exemple le cas de la C te-d'Ivoire. Bien que le recul g n ral francais au
Chili ne soit pas comparable, au niveau quantitatif, la situation en Afrique de I'Ouest,
nous remarquons que les deux tudes montrent des similitudes dans l'analyse des
causes des difficult s que conna t le commerce frangais : la puissance des maisons de
commerce allemandes, le soutien bancaire au d veloppement du commerce et le r le
des compagnies maritimes.

Cependant, si nous analysons les donn es de l'outre-mer commercial chilien sous
une autre chelle, celles-ci nous am nent tirer des conclusions plus nuanc es. Nous
remarquons que m me si les chiffres g n raux nous montrent clairement le recul fran-
cais, la part de march que gardent les produits de I'industrie textile et les produits de
luxe d'origine francaise n'est pas si faible. Malgr la forte concurrence, au d but du 20¢
si cle la France continue fournir un quart des produits de luxe achet s par le Chili
et 17-18% environ des produits de I'industrie textile. Nous pouvons donc observer que
face la forte p n tration et le d veloppement du syst me commercial allemand, la
France arrive  garder une part important du march chilien de produits de luxe et de
l'industrie textile.

Nous pensons que trois circonstances principales peuvent expliquer tous ces faits. Tout
d'abord le choix d lib r de la part des n gociants et des industriels francais de d ve-
lopper leurs affaires dans d’autres contr es moins expos es la concurrence. Nous
croyons quen lui-m me, le march colonial n'a pasd tourn les exportations frangaises
d’autres march s. Nous pensons que le march  colonial appara t comme une possibilit

de retarder les changements n cessaires des structures industrielles et commerciales
de quelques secteurs de I' conomie francaise, pour rendre les produits francais com-
p titifs face la rude concurrence quiils rencontrent dans d'autres contr es. Plus la

#1eonhard Harding, « La p che dans l'eau des autres : le commerce des trangers dans les colonies nationales
d’Afrique de I'Ouest, 1890-1914 », N goce blanc en Afrique Noire, Bordeaux, Publications de la Soci t francaise
d’histoire d'outre-mer, 2001.
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concurrence et les conditions du march ext rieur deviennent rudes plus la part du
march colonial dans le commerce ext rieur cro t.

Deuxi mement, il faut noter I'importance du r le des n gociants de la colonie com-
merciale francaise en tant que plaque tournante du syst me commercial dans I'outre-
mer chilien. Face la concurrence allemande dans ses cr neaux, la France r ussi
garder une partie du march chilien gr ce lactivit commerciale de sa colonie. Elle
essaie de conserver le r sultat du partage de I'outre-mer commercial chilien. Enfin, les
d faillances du syst me commercial frangais et le manque de comp titivit des certains
produits font que le commerce frangais soit sur la d fensive dans le march chilien.

En cons quence, nous pouvons affirmer, pour le cas de 'outre-mer chilien, que la vision
n gative que I'historiographie frangaise porte sur I volution du commerce frangais
pendant la p riode 1880-1914 devrait tre nuanc e. Face la forte concurrence alle-
mande, dans les secteurs des produits de luxe et de I'industrie textile la France arrive

conserver une part importante du march chilien. Bien que la tendance g n rale du
commerce frangais dans l'outre-mer chilien nous montre un fort recul, dans certains
secteurs la France r ussit r sister. Uadaptation des n gociants francais du Chili face
aux difficult s pos es par la concurrence et les d faillances du syst me commercial
francais fait que la France conserve une part relativement importante du march  chilien
de produits de luxe et de 'industrie textile.
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