Humor, ironia e inferencias en las pancartas de las manifestaciones
politicas argelinas de febrero de 2019

Humor, irony and inferences in the placards of the Algerian political
demonstrations of February 2019

Resumen: En este articulo abordamos un andlisis
pragmdtico de las pancartas durante el Hirak
argelino de febrero de 2019 centrindonos en el
humor, la ironia y sus inferencias pragmdticas.
Para llevar a cabo nuestro estudio hemos elegido
12 ejemplos sacados de las redes sociales, de
YouTube o publicados en periédicos argelinos.
Nuestro objetivo principal es describir y analizar
las funciones discursivo-pragmiticas del humor,
la ironia y las inferencias pragmdticas en las
pancartas. El método utilizado es descriptivo-
analitico basado en la intencion comunicativa y el
acto de habla a través del cual se manifesta el uso
del humor y la ironia como objeto de estudio. Los
resultados muestran que los acontecimientos
verbales discursivo-pragmadticos del humor y la
ironia corresponden a generar humor y realizar
una critica. Estas funciones se realizan por medio
de actos habla asertivos, directivos y expresivos.
Palabras clave: humor, ironia, inferencias,
pancartas, Argelia
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Abstract: This article addresses a pragmatic
analysis of the placards during the Algerian
Hirak of February 2019, focusing on humor,
irony, and their pragmatic inferences. We have
chosen 12 examples from social networks,
YouTube, or those published in Algerian
newspapers to carry out our study. Our main
objective is to describe and analyze the
discursive-pragmatic functions of humor, irony,
and pragmatic inferences in placards. The
method used is descriptive-analytical based on
the communicative intention and the speech act,
through which the use of humour and irony as an
object of study is manifested. The results show
that the discursive-pragmatic verbal events of
humor and irony correspond to generating
humor and making a criticism. These functions
are performed through assertive, directive, and
expressive speech acts.
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1. Introduccion

En los ultimos afos, gracias al desarrollo de las teorias de lingtiistica
funcional, cognitiva y sociolingiiistica, ha aumentado el interés por estudiar el
significado de las palabras y los enunciados lingiiisticos en relacion con
hablantes y contextos en actos de comunicacién concretos. Asi, George Yule
(1996) citado en Heras y Ortega (2018, p. 3) nos dice que “la pragmatica estudia
el significado comunicado por el hablante e interpretado por el oyente”.

Uno de los temas de mayor interés es el significado implicito,
especialmente en el humor y la ironia. Ambos se han convertido en una
productiva 4rea de investigacion dentro de las teorias semadnticas y
pragmaticas, estudiando los rasgos intencionales del significado conversacional
o convencional de dichos acontecimientos verbales y sus inferencias
pragmaticas.

Asi pues, este estudio tiene como propdsito describir y analizar, desde
una perspectiva pragmatica y social, las pancartas de hablantes argelinos
durante las manifestaciones populares de febrero de 2019. Para llevar a cabo
este estudio adoptaremos dos teorias en el campo de la lingiiistica: de los actos
de habla, elaborada por Austin (1962) y Searle (1969), y la de las implicaturas,
propuesta por Paul Grice (1975). En las paginas siguientes, dilucidaremos qué
son el humor y la ironia y en qué se diferencian. Con este propdsito haremos un
breve repaso de las propuestas de Raskin (1985) y Attardo (1994, 2001) sobre
ambos.

El humor y la ironia son dos aspectos complejos, puesto que su
comprension e interpretacion sobrepasan los limites de la oracion y el estudio
gramatical de una lengua dada. Ambos fendmenos requieren de otros
elementos del acto comunicativo de caracter extralingiiistico (Catala Pérez,
2001), como la intencion comunicativa del hablante, el contexto lingtiistico,
cultural y social, y el grado de la informatividad, o sea, el conocimiento del
mundo compartido entre el locutor y el interlocutor.

Tanto el humor como la ironia son dos acontecimientos verbales en los
que el hablante transgrede a menudo las maximas conversacionales y el oyente
requiere de un mayor esfuerzo cognitivo a la hora de inferir su significado
figurado e implicito. De este modo, para Grice (1975) citado en Ruiz Gurillo
(2010: 98), la ironia supone la violacion abierta de la primera maxima de
cualidad (“no diga algo que cree falso”). La infraccion de esta maxima conlleva
que los interlocutores hagan intervenir la implicatura para entender, a partir de
ese enunciado, justo lo contrario de lo que dice.

Asimismo, para Searle (1969), la ironia y la metafora son dos estrategias
que forman parte de los actos de habla llamados “indirectos” o “no literales”, ya
que el interlocutor recurre a factores extralingiiisticos y contextuales de la
situacion comunicativa para inferir la implicatura.

Raskin postula que hay dos tipos de comunicacion: la bona fide y la non
bona fide. La primera es neutra, clara y cooperativa; en cambio, la segunda es

Estudios interlingiiisticos, 10 (2022), 28-48
29 ISSN: 2340-9274



Humor, ironia e inferencias en las pancartas de las manifestaciones politicas argelinas de
febrero de 2019

llamada también “marcada” y “no cooperativa” (1985, p. 96). El humor, la
ironia, la mentira y el sarcasmo son los fendémenos mas destacados dentro de la
comunicacion non bona fide, tal y como afirma Shilikhina (2017, p. 107-130). En la
comunicacion non bona fide, el hablante no estd comprometido con la verdad de
lo que dice y, en paralelo, el oyente es consciente de que no existe dicho
compromiso (Raskin, 2007, p. 99). En la misma linea, lingtiistas cognitivos como
Brone, Feyaerts y Veale (2006) abordaron el humor y la ironia como fendmenos
que se distinguen por el uso creativo del lenguaje y explicaron como se
construye el significado y el lenguaje figurado, que incluye metéaforas y
metonimias.

La ironia y el humor pueden ser consideradas dos actitudes
comunicativas muy similares que, en ocasiones, pueden combinarse y
completarse en un mismo enunciado.

Al respecto, Torres (1999, p. 115) sefiala que «tanto el lenguaje
humoristico como la ironia, ademds de tener la simple razén del
“juego de sentidos”, lo cual siempre produce placer a los que
participan de él, también son recursos de gran efectividad en cuanto
que permiten al locutor “decir” implicitamente algo sin crearle la
responsabilidad real de haberlo dicho de forma explicita» (Catalad
Pérez, 2001, p. 138).

En cambio, desde la acepcién encabezada por Hidalgo e Iglesias (2009) se
insiste en que el humor y la ironia son dos fendmenos diferentes. Attardo (2001)
indica que la ironia es un fendmeno pragmatico, mientras que el humor
combina lo pragmatico con lo semantico, o se focaliza en los diversos principios
pragmaticos implicados. Ademas, afirma que “la relacion entre ironia y humor
es sutil, pues se da una interseccion entre ellos en los casos de ironia
humoristica” (2001, p. 122). Ast:

La ironia es un fendmeno estrictamente pragmatico (vinculado al
contexto), mientras que el humor es un fendmeno pragmatico y
semantico al mismo tiempo vinculado al contexto y al significado
codificado. Ambos acontecimientos verbales utilizan la incongruencia
como recurso, pero mientras que en los textos humoristicos los dos
sentidos, la incongruencia y la resolucién, estan presentes
conjuntamente, en el caso de la ironia solo esta presente uno de ellos,
la incongruencia (Garcia y Gironzetti, 2012, p. 97).

Por ultimo, a pesar de que el humor y la ironia son dos fendmenos
independientes que han sido estudiados por varias disciplinas, cabe senalar que
dentro de la ironia, nos encontramos marcas e indicadores de humor, ya que
aunque ciertos fendmenos de ironia poseen una actitud negativa, comprende un
sentimiento compartido entre el locutor y el interlocutor, que indique que el
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enunciado debe ser comprendido como humoristico y no como critico o
negativo (Ruiz Garcia, 2016, p. 30). Esto se conoce como ironia humoristica.
Como lo afirma Francisco Yus (2015, p. 11) citado en Ruiz Garcia (2016, p. 30):

Incorporando la identificacion de una intencién como una de
segundo orden, una Meta-representacién relacionada con un
sentimiento o una emocidon (ampliamente denominada actitud
afectiva) que se afiade a la actitud principal disociativa, y
diferenciando la meta-representacion relacionada con la disociacion
(proposicional) de la relacionada con el humor (afectiva).

Ambos fendmenos estuvieron claramente presentes durante el
movimiento pacifico que comenzd el 22 de febrero de 2019 contra la
candidatura de Abdelaziz Buteflika a un quinto mandato presidencial. Desde
entonces, los manifestantes argelinos han expresado masivamente demandas
politicas, econdmicas y politicas. Cabe sefialar que el discurso humoristico e
ironico desempenaba un gran papel en la formulacion de sus demandas a
través de las pancartas. Los disefiadores de estas ultimas han usado diferentes
medios, cddigos, iconos e incluso objetos cotidianos para transmitir mensajes
usando un lenguaje denotativo y connotativo. Dicho eso, en este articulo
procuramos responder a las preguntas siguientes: ;como se manifiestan el
humor y la ironia en las pancartas de los manifestantes argelinos?; ;con qué
recursos retoricos y mecanismos lingiiisticos han sido presentados el discurso
humoristico e ironico en dichas pancartas?; ;con qué actos de habla han sido
disefiados el humor y la ironia en las pancartas?

2. Marco metodologico

Para llevar a cabo nuestro estudio hemos recolectado un corpus de 12
pancartas en las cuales se hace presente el uso del humor y la ironia para
comprobar con qué mecanismos han sido producidos estos acontecimientos
verbales y también inferir su significado implicito. Sefialamos que nuestro
corpus estd formado por un codigo verbal escrito y por un codigo no verbal
(imagenes, color y lenguaje tipografico). La tematica de dichas pancartas se
centra en los acontecimientos politicos relacionados con la revolucién, el cambio
del sistema politico, la corrupcion y la libertad, entre otros temas. Las pancartas
seleccionadas fueron analizadas segun los siguientes parametros:

- El modelo propuesto por Ogden y Richards (1923), ya que pretendemos
identificar la relacion entre significado, significante y referente. Este
ultimo puede ser explicito, pero en nuestro caso es principalmente
implicito y, por eso, intentamos revelar las diferentes interpretaciones y
la intenciéon comunicativa del hablante a través de las alusiones y las
figuras retoricas utilizadas para expresar el humor y la ironia.
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- Las categorias de los actos del habla que se presentan en cada una de
ellas siguiendo la tipologia planteada por Austin y Searle (1969).
- Las implicaturas de Grice (1975).

Antes de describir y analizar las pancartas seleccionadas, vemos que es
interesante definir el termino pancarta:
“Cartel”, “letrero”, “bandera”, “afiche”... todos estos términos se usan como
sinonimos de la palabra “pancarta”. Segtin el diccionario de la Real Academia
Espafiola (2022), una pancarta es un “pergamino que contiene copiados varios
documentos”; pero es su segunda acepcion la que nos ocupa en el presente
trabajo: “en manifestaciones y otros actos publicos, cartel con consignas o
diversos mensajes, que se exhibe con propdsitos normalmente reivindicativos”.
De ahi, una pancarta es un género discursivo de tipo informativo-persuasivo;
un recurso propagandistico fabricado en papel o tela. Cualquier pancarta esta
compuesta de dos elementos:

- Elementos verbales: un texto corto que puede ser una frase, enunciado o
una palabra. Segun Garrido, es “una expresion lingtiistica econdmica,
significativa, brillante, perdurable, exclusiva y eficiente de una estrategia
de comunicacion empresarial, politica e institucional” (2000, p. 70), que
pretende llamar la atencién o exponer los argumentos persuasivos
(Adam y Bonhomme, 2000, p. 75), y se caracteriza por su fuerza
perlocutiva (Eguizébal, 2017, p. 2), es decir, movilizar a otra persona para
hacer algo (Carles, 2016, p. 3). Tiene, por lo tanto, una funcion lingtiistica
de caracter apelativo.

- Elementos no verbales: los elementos verbales siempre aparecen
apoyados por simbolos, iconos, indicios (Adam y Bonhomme, 2000, p.
75), que reflejan la cultura, ideologia, costumbre, tradiciones e historia de
un pais.

Para llevar a cabo nuestro estudio hemos traducido las pancartas al
espafol con el fin de que el lector las comprenda. En ocasiones, la traduccion
exacta es dificil, ya que los mensajes creados reflejan no solamente un codigo
lingiiistico sino la identidad argelina, con su cultura, ideologia y pensamiento,
expresados sobre todo en los elementos no verbales, simbolos de la tradicion
del pais. Comprender el significado de estas pancartas no requiere solamente
conocer una lengua sino también comprender su cultura, historia e identidad.
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3. Analisis del corpus

i 31 Jan ) Al il LalS AL gy Jia oy )

Traduccion Quiero que mi novio sea como Buteflika: cuanto mas
le pido que se vaya, mas se aferra a mi.

Lengua usada Arabe académico.

Acto locutivo Quiero que mi novio sea como Buteflika: cuanto mas
le pido que se vaya, mads se aferra a mi.

Acto del habla ilocutivo Expresivo.

Acto del habla perlocutivo Cambio de presidente (retiro de Buteflika) y

modificacidon del decreto constitucional que le permite
gobernar mas de una legislatura.

Fig. 1: Pancarta 1.

La primera pancarta esta escrita por una ciudadana argelina. La hablante
enumera una de las cualidades atribuidas a Buteflika y que desearia para su
novio: que cada vez que le pide que se aleje, mas se aferre a ella.

En un principio se entiende que la ciudadana lo compara con Buteflika
por amor, respeto y por considerarlo un modelo a seguir; pero tomando en
consideracion el contexto politico y la situacion de Argelia, se muestra que la
hablante conoce bien la historia de su pais y su expresion encierra una intencion
irdnica, un mensaje implicito, que refleja la realidad que vive el pueblo y el
hecho de que Buteflika cada vez se aferra mas al poder aunque el pueblo pida
su retirada.

El acto de habla usado en esta pancarta es expresivo. Se trata de un deseo
mediante el uso del verbo “querer”. Sin embargo, si lo interpretamos
atentamente notamos que este enunciado comprende una carga irdnica cuyo
objetivo es el propio Buteflika. Siguiendo los postulados en las investigaciones
del Grupo GRIALE (Ruiz Gurrillo, 2012, 2014) citado en (Linares Bernabéu y
Timofeeva-Timofeev, 2022, p. 187) el uso de la ironia, la comparacién y el tono
formal actian como indicadores humoristicos que llevan al oyente a lograr
resolver incongruencia. Estos tropos se manifiestan en expresar lo contrario,
puesto que el pueblo argelino rechaza la actitud negativa del presidente y su
abuso del poder.
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Les
hommes politiques et les couches doivent étre changés souvent... et pour les mémes
raisons.
g Los politicos y los pariales deben ser cambiados a
Traduccion :
menudo... y por las mismas razones.
Lengua usada Francés.

. Los politicos y los pafiales deben ser cambiados a
Acto locutivo .
menudo y por las mismas razones.

Acto del habla ilocutivo Directivo.

Cambiar a los politicos argelinos para erradicar la
corrupcion y la suciedad.
Fig. 2: Pancarta 2.

Acto del habla perlocutivo

La lengua usada en esta pancarta es el francés, traduccion a su vez de la
cita del célebre autor irlandés George Bernard Shaw. Esta expresion se ha usado
muy a menudo durante las manifestaciones argelinas. En este enunciado el
hablante establece una comparacién directa entre los politicos argelinos
aferrados al poder desde hace mds de veinte afios, y los pafales desechables,
sefilalando de manera implicita que el punto comun entre ambos es la necesidad
de cambiarlos frecuentemente por la suciedad y el mal olor (corrupcién) que
provocan. Podemos resumir el mensaje implicito de esta expresion en los
puntos siguientes:

1. Los politicos son tan sucios y malolientes como los pafiales desechables.
Hay que cambiarlos.
3. Respeto de la democracia y el rechazo a la inmutabilidad del sistema.

Los recursos retoricos usados en esta pancarta son la comparacion entre
los politicos y los pafales desechables, y también la metafora, es decir, un
sentimiento sarcastico e ironico que genera la congruencia, y de ahi la risa.

En esta pancarta se aprecian mucho mads el sarcasmo y el humor que la
ironia al atribuir directamente las mismas “cualidades”, corrupcion y suciedad,
a los politicos que a los pafales desechables, lo que la convierte en una dura
critica a la clase politica argelina.
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Traduccion No a Buteflika y a sus aliados.

Lengua usada Arabe académico.

Acto locutivo Adliidia 5 48050 ¥

Acto del habla ilocutivo Directivo negacion.

Acto del habla perlocutivo Que Buteflika y sus aliados dejan de gobernar Argelia.

Fig. 3: Pancarta 3.

La tercera pancarta, escrita en arabe académico, incluye un cédigo verbal
y no verbal. Con este enunciado, el hablante niega y rechaza absolutamente al
gobierno de Buteflika y también a sus aliados, a su familia y a los politicos de
los partidos: Frente de Liberacion Nacional (FLN) y Rally Democratico Nacional
(RND).

El enunciado es un sintagma nominal: el nombre propio de una
compania de produccion de leche y sus derivados (4lida § dall). El hablante ha
cambiado la palabra “leche” por “Buteflika” y ha afiadido el nexo de negacion
al inicio del sintagma para expresar su rechazo a ese sistema politico mediante
la técnica del juego de palabras. La ironia radica en que el autor compara a
Buteflika y sus aliados con la leche y sus derivados, clasificados bajo la misma
categoria de corruptos e irresponsables.

En cuanto a la implicatura de esta pancarta, Buteflika y sus aliados son
considerados como el producto de un sistema corrupto, por lo que los rechazan.

La figura de estilo usada en este caso es la metafora para expresar un
tono irénico y critico.

Estudios interlingiiisticos, 10 (2022), 28-48
35 ISSN: 2340-9274




Humor, ironia e inferencias en las pancartas de las manifestaciones politicas argelinas de
febrero de 2019

Traduccion Llamamiento al presidente coreano: Llévese a
Ouyahia y denos en su lugar un cargador original.

Lengua usada El llamamiento comienza en arabe académico porque
se trata de un llamado a un presidente: registro
lingliistico sostenido (idioma oficial); luego, la
alternancia con el 4rabe argelino y el francés
“original” que se connota e incluye el concepto de
falsificacion en oposicion a “cargador” de Taiwan.

Acto locutivo Craa 99 L ey A Lake g A g) 5 LS iy ) sl
Acto del habla ilocutivo Directivo.
Acto del habla perlocutivo Que acepte el intercambio.

Fig. 4: Pancarta 4.

El pueblo argelino hace un llamamiento al presidente de Corea del Sur
para ofrecerle un intercambio entre el ex primer ministro, Ahmed Ouyahia, y
un cargador de smartphone coreano. Cuando un cargador es usado durante
mucho tiempo, hay que cambiarlo por otro nuevo, y es bien sabido que los
mejores cargadores son los de Corea y que aqui, en Argelia, todos los
cargadores usados son de China y no se consideran originales. Lo mismo
sucede con Ouyahia.

Mensaje implicito: cambiar a Ouyahia, que ya no hace bien su trabajo,
como un cargador de imitacion (no original). El hablante ha violado la maxima
de cantidad porque ha presentado informacion extra, de manera indirecta,
violando también la maxima de modo o manera.

Los indicadores del humor presentes en esta pancarta segin Bernabéu
(2022) son:

1. El llamamiento al presidente coreano donde se nota la variacién de
registro: el drabe oficial y el drabe argelino. La variacion lingtiistica en
esta situacion comunicativa conduce al tono irénico.

2. El valor de Ouyahia = cargador no original, una metafora, es decir,
Ouyahia no hace bien su trabajo.

3. Precisidn en el origen, requiere intensificar el efecto comico.
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Traduccion El cuadro ha caido, pero han quedado sus clavos.

Acto locutivo 8 alusa | gaad 5 sl s

Acto del habla ilocutivo Asertivo.

Acto del habla perlocutivo El pueblo insiste manifestdindose hasta erradicar a
los politicos corruptos.

Fig. 5: Pancarta 5.

La pancarta muestra un cuadro del que tratamos de sacar sus clavos
doblados. En una interpretacion mds profunda, vemos que el designado por el
ejecutivo es el presidente Buteflika; un presidente ausente debilitado por la
enfermedad, por lo que este objeto reemplaza su presencia fisica en la esfera
oficial y también en TV.

Los clavos representan a los miembros del FLN, sus aliados y seguidores
que, tras la renuncia de Buteflika, intentan por todos los medios imponer su
tirania al pueblo para mantenerse en el poder. Pese a que se niegan a retirarse,
ha llegado el momento, tal y como se hace con los clavos viejos y oxidados.

En esta pancarta el enunciador usa una metafora mediante un codigo
verbal (el enunciado lingiiistico) y uno no verbal (la imagen que representa y
refleja el contenido lingiiistico del enunciado) para referirse a la situacion del
pais. La ironia reside en que todo un presidente fue reemplazado por un cuadro
y sus aliados lo manipulan como a un titere.

En este enunciado hay un préstamo: la palabra “cuadro”, tomada de la
lengua francesa, se inserta en una oracion en arabe argelino. Sin embargo, este
es un préstamo lexicalizado, ya que cumple con la derivacion, porque aqui se
escribe “el cuadro”, por lo que la forma correspondiente en francés es “le
cadre”; la extension de esta palabra se debe a su ubicacion en la oracion, que
nos parece estar de alguna manera concordada con las otras palabras de esta
oracion. El mensaje implicito es retirar a los seguidores de Buteflika.

El hablante ha usado la metafora: Buteflika, enfermo, es el cuadro que
carece de valor. Los clavos son sus seguidores que pretenden continuar con su
abuso de poder.
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Traduccién BLA BLA BLA RAPIDO

Lengua usada Arabe académico y una onomatopeya arabe escrita en
alfabeto latino bla bla bla (una persona que habla
mucho y en vano).

Acto locutivo BLA BLA BLA Jale
Acto del habla ilocutivo Declarativo.
Acto del habla perlocutivo Que el jefe militar escuche a las reclamaciones y las

peticiones de los manifestantes.

Fig. 6: Pancarta 6.

Esta pancarta representa un lenguaje iconico; la ilustracion de una bota
militar, personificacion del jefe de Estado Mayor, con manos y orejas. Llegamos
a reconocer la personalidad por tres factores: el zapato militar, la lectura de un
discurso y los oidos tapados.

El mensaje implicito de esta pancarta es que el jefe militar en cuestion no
escucha las demandas del pueblo y ofrece discursos que no corresponden a las
circunstancias.

Por lo tanto, las figuras de estilo usadas en esta pancarta son la
personificacion y la ironia.
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Traduccion Boutelsika: el pegamento que aguanta veinte afios.

Lengua usada El drabe académico, el drabe argelino, el francés y un
neologismo en la palabra “Boutelsika”. Creacion
léxica.

Acto locutivo Boutelsika. & 4Gl A

Acto del habla ilocutivo Asertivo.

Acto del habla perlocutivo Buteflika no postula para las elecciones (quinto
mandato)

Fig. 7: Pancarta 7.

En esta pancarta observamos un tubo de pegamento. La palabra “nuevo”
escrita dentro del rectangulo rojo nos informa de que se trata de una novedad.
Al interpretarlo de cerca, vemos una reanudacion de los identificadores del
famoso pegamento Pattex, ya sea en términos de la forma del tubo y colores
utilizados: negro, amarillo, blanco y rojo, las declaraciones que se muestran en
el tubo son las mismas que las de abajo: “Boutelsika” es un bricolaje hecho con
el nombre “Buteflika” y la palabra dialectal “laska” (“pegamento”).

El pegamento dura afios, pero debe renovarse cada cierto tiempo. Sin
embargo, aqui en Argelia el pueblo afirma que Buteflika esta aferrado a la silla
de gobierno con un superpegamento llamado “Boutelsika”, por lo que insta a
expulsarlo. “El pegamento que dura 20 afnos” hace referencia a la duracion de
su mandato.

El mensaje implicito es “Salga del poder. No a la prorroga del cuarto
mandato” como rechazo a la estrategia del sistema de seguir manteniendo las
riendas del poder sin pasar por elecciones efectivas.

El uso de la ironia en el disefio de esta pancarta es evidente en la
reelaboracién del tubo de pegamento Pattex y la remodelacion del nombre del
presidente. La creacion léxica ha sido usada en esta pancarta como indicador
humoristico (Linares Bernabéu y Timofeeva-Timofeev, 2022, p. 189).
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Traduccion Limpieza, no reciclaje.

Lengua usada Francés.

Acto locutivo Nettoyage général. Non recyclage.

Acto del habla ilocutivo Asertivo directivo.

Acto del habla perlocutivo Dejar el poder ya que no son aptos para estos puestos.

Fig. 8: Pancarta 8.

Esta pancarta muestra a una mujer metiendo en un contenedor de basura
a miembros del clan Buteflika, formado, entre otros, por el ex primer ministro
argelino, Ahmed Ouyahia, y el lider del sindicato UGTA, Abdelmadjid Sidi
Said. En el contenedor de basura notamos un mensaje lingiiistico (“No
reciclable”) acompafiado de un signo de reciclaje que es una especie de
comparacion de los exlideres con basura que no se puede reciclar. El mensaje
que transmite este dibujo se basa en la necesidad de que abandonen el gobierno.

Los términos “limpieza” y “reciclaje” se relacionan siempre con la
basura. La gente tira la basura; lo que sirve, se recicla, y lo que no, se quema.
Asi pues, el hablante en esta pancarta se refiere a la liquidacion definitiva de los
seguidores de Buteflika en el poder; comparacion implicita con basura no
reciclable debido a su corrupcion, suciedad e inutilidad que les hacen no
deseados y despreciados por el pueblo.

El hablante ha usado la hipérbole como técnica para expresar la ironia.
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Ce Nesy pa
un Mateh .:
foothay
NON auy

Traduccion Esto no es un partido de fatbol. NO a la prérroga. Se
acabd el tiempo.

Lengua usada Francés e inglés.

Acto locutivo Ce n'est pas un match de football. NON aux
prolongations! Time out.

Acto del habla ilocutivo Directivo.

Acto del habla perlocutivo No se postulan para el quinto mandato.

Fig. 9: Pancarta 9.

En esta pancarta se ha apostado por el cotejo futbolistico para exponer
implicitamente las maniobras del sistema politico. La expresion “No a la
prorroga” se transcribe en tinta roja para enfatizar. Ademads, el texto estd
respaldado por la imagen visual con la frase “Se acabd el tiempo”, que apunta a
politicos e implica dejar el poder. El mensaje implicito es que ya es momento de
dejar el poder. La comparacion es el recurso retorico usado para expresar ironia.

Traduccion Esta no es una agitacion sino una perspicacia.

Lengua usada Arabe argelino y 4rabe académico.

Acto locutivo FERRPATY e PP WRPK T

Acto del habla ilocutivo Asertivo.

Acto del habla perlocutivo Ya conocen sus derechos y van a hacer
reivindicaciones.

Fig. 10: Pancarta 10.

La “fitna” (&) en 4rabe clasico tiene una connotacién politico-religiosa y
se identifica con “desorden” o “agitacion”. Las mujeres que han participado en
las manifestaciones politicas niegan ser agitadoras y, con réplicas, responden
que es un despertar. Las palabras “fitna” (&) y “fetna” (4ik) en drabe argelino
son pares minimos fonéticamente hablando, de ahi el interés de la réplica. La
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implicatura es que las mujeres argelinas estan atentas a lo que pasa en Argelia y
luchan para obtener sus derechos. El hablante ha usado un juego de palabras
como recurso retorico.

Traduccion No hay que afiadir mandato.
Lengua usada Arabe argelino y francés.

Acto locutivo Faut pas tzid mandat.

Acto del habla ilocutivo Directivo.

Acto del habla perlocutivo No postularse al quinto mandato.

Fig. 11: Pancarta 11.

En esa pancarta notamos el uso del codigo verbal y no verbal, es decir, el
lenguaje icénico representa al actor Athmane Ariouet en la pelicula Taxi
Clandestin. En una de las escenas, este personaje amenaza con golpear al
conductor del taxi que le llevo a Argel en la vispera del mes de ramadan. Desde
entonces, esta imagen se ha usado en distintas situaciones comunicativas.

Esta pancarta ilustra implicitamente al pueblo argelino que se prepara
para derrocar al poder. En cuanto al coédigo lingiiistico “No es necesario que
anadas un mandato”, es una reformulacion de la famosa frase del actor Ariouet
en la pelicula citada: “Faut pas tekdeb” (“Estds mintiendo”). La primera parte
del enunciado, “Faut pas” (“No debes”), se mantiene igual, pero enfatizada en
rojo para anadir fuerza y determinacion, mientras que la segunda, “Tekdeb”
(“Mientes”), se ha reemplazado por “Tzid mandat” (“Afiadir un mandato”),
que expresa el rechazo a un quinto mandato de Buteflika.

El lenguaje iconico refuerza, completa y aclara el significado del lenguaje
lingiiistico, por lo que la asociacién entre ambos permite realizar afirmaciones
de forma humoristica. El proceso expresa la negacion y el rechazo mediante el
uso del término “faut pas”. El recurso retdrico usado es el litote.
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Lengua usada Arabe argelino, francés e inglés.

Acto del habla ilocutivo Asertivo.

Fig. 12: Pancarta 12.

Esta pancarta destaca por su creatividad, ya que expone ocho logos y
marcas de varias referencias socioculturales modificadas. El primer logo, “Coca-
Cola®”, aparece en rojo y letra cursiva. Es una marca de bebidas gaseosas muy
popular en todo el mundo originaria de EE. UU., pero en este caso modificada
por “Cadre-Coula” (“Cuadro-Pegamento”). “Cuadro” es un apodo que se le dio
al expresidente Buteflika, tal y como hemos explicado en otro ejemplo anterior.
En referencia a “Coula” (“pegamento”) implica que ese presidente se sigue
aferrando a la silla y al poder. El segundo logo, originariamente una marca de
calzado italiana “Filz”, se ha modificado a “Filez, (“Dejad el gobierno”). La
tercera es “Tommy Hilfiger®”, firma estadounidense de ropa y complementos
de alta calidad, convertida en “Buteflika Hak Finger” (“Buteflika sostiene este
dedo”), lo que en nuestro pais es un insulto. En cuanto al logo de “Volvo®”,
marca de automocién con sede en Suecia, se sustituyd la original por
“Ladrones”. La quinta, “Samsung®”, originaria de Corea del Sur, especializada
en la fabricacion de teléfonos moviles fue reemplaza por “Samtine”, una
palabra arabe escrita en francés que significa “Aburridos”. La sexta, “Nutella®”,
famosa crema de untar originaria de Italia, fue reemplazada por “Nullité”
(“Nulidad”). La séptima es “Kappa®”, marca italiana dedicada a la fabricacién
de material deportivo, reemplazada por “Incapable” (“Incapaz”). La octava,
“Burger King®”, una cadena de comida rapida de origen estadounidense pero
presente en el ambito internacional, se cambié por “Burgle King” (“Rey del
Robo”).

Asi pues, esta pancarta representa la voz de un pueblo, atrevido y audaz,
que recurre a la ironia para insultar y agudizar su ira y descontento hacia los
politicos y el expresidente. El cddigo lingiiistico usado es poderoso y fuerte. Las
palabras seleccionadas pertenecen a un registro informal y popular de la lengua
vernacula y también, de vez en cuando, notamos el uso de otras lenguas
extranjeras (alternancia de codigos). El recurso retorico usado para expresar
humor e ironia es la parodia.
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4. Resultados y discusion

Después de describir y analizar las pancartas de nuestro corpus
basandonos en la teoria de los actos de habla y las implicaturas de Grice, cabe
hacer un andlisis cuantitativo para obtener resultados fiables sobre nuestro
estudio para establecer estadisticamente el acto de habla dominante y los
procedimientos de ironia y humor usados por los manifestantes durante el
Hirak.

Hemos encontrado que las pancartas no solo pueden contener un
mensaje lingiiistico, sino también un mensaje (verbal o no verbal) o icénico que
refleja un pensamiento, una idea o una opinion. La mezcla de ambos codigos es
muy util para informar, comunicar, criticar, ridiculizar y/o denunciar.

En cuanto a los procedimientos usados para expresar ironia y humor en
las pancartas argelinas, hemos encontrado los siguientes:

d
Metafora | Comparacion | Hipérbole | Litote | Parodia | Personificacion Juego de
palabras

5 1 1 1 1 1 >

Fig. 13: Procedimientos usados para expresar ironia y humor.

A partir de esta tabla, observamos que la técnica mdas usada para
expresar el humor y la ironia es la metafora, con un porcentaje de 41,66 %, y el
juego de palabras, con un 16,66 %.

En cuanto a los actos de habla mas abundantes en las pancartas
revolucionarias, son los siguientes:

Asertivos Directivos Expresivos Compromisorios | Declarativos
6 4 1 0 1
Figq. 14: Ironia, humor y/o actos del habla.

A través de esta tabla hemos notado que el acto de habla abundante en
las pancartas es el asertivo, con un porcentaje del 50 %, ya que se trata de dar
una informacion y expresar una idea. A continuacion, figura el directivo, con un
porcentaje del 33,3 %. Asimismo, hemos encontrado los actos de habla
expresivo (8,33 %) y declarativo (8,33 %).

El analisis de las pancartas revela que el humor y la ironia se construyen
a través de una variedad de mecanismos y modos comunicativos. De esta
forma, los acontecimientos verbales se combinan con lenguaje verbal y no
verbal (iconos y simbolos).

Hemos encontrado dos tipos de humor: el verbal y el situacional; el
primero esta anclado en la lengua y se evidencia en juegos creativos de palabras
o puns, en alusiones a dichos y en el uso de metaforas. En cuanto al humor
situacional, emerge en contextos particulares donde se registran situaciones
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inesperadas o bromas satiricas (analogias, metaforas). Tales hallazgos son
consistentes en la propuesta de Snellix (2009, p. 267-275).

La observacién de nuestro corpus nos permite afirmar que en las
pancartas han usado un codigo lingiiistico variado y numeroso; citamos el
arabe argelino y el drabe académico, asi como lenguas extranjeras (francés e
inglés). Estos registros varian en funcion de los mensajes transmitidos, excepto
en las pancartas bilingties, plurilingiies o de un solo enunciado escrito en varias
lenguas para llegar a una audiencia mas amplia.

Hemos notado, ademas, ciertos fenomenos derivados del contacto de
lenguas como alternancias de codigos, préstamos, calcos y neologismos.

7. Conclusion

Como hemos mencionado en la introduccion, nuestro objetivo central es
describir y analizar las pancartas de las manifestaciones politicas argelinas
desde un punto de vista pragmatico y social basandonos en los recursos
retoricos y discursivos usados para expresar humor e ironia y también sefialar
el acto del habla dominante en dichos enunciados. Después de llevar a cabo el
proceso de la descripcion y analisis, hemos llegado a las conclusiones
siguientes:

En estas pancartas la ironia estd mucho mas presente en los actos de
habla asertivos; de ahi que predomine la intencion comunicativa critica porque
se trata de un género discursivo politico (pancartas, esldganes). Del mismo
modo, hemos encontrado actos de habla expresivos y directivos que se
concretan en la intencion comunicativa humoristica.

Asimismo, las lenguas usadas en las pancartas son drabe argelino, arabe
académico, francés e inglés. Estas lenguas estan presentes de distintas maneras:
alternancia de codigo, calco, préstamo, bilingiiismo o diglosia.

El andlisis de las pancartas revela que el humor y la ironia se construyen
a través de una variedad de mecanismos y diversos modos comunicativos. Asi,
los verbales se combinan con elementos visuales de forma multimodal.

En todas las pancartas analizadas el locutor ha transgredido el principio
de cooperacidn; de ahi, la violacion de la méxima de calidad.

La creatividad expresiva ha sido uno de rasgos mas especiales de estas
manifestaciones politicas. Las pancartas han sido creadas por personas
anonimas con el proposito de manifestar el rechazo total del quinto mandato.
Esta creatividad expresiva se nota en la creacion léxica, en variacion de registro,
el uso de figuras de pensamiento, indicadores humoristicos y también hasta en
los elementos no verbales, el tono alargado y las marcas tipograficas como
sefialan también Pujante y Morales-Lopez (2013, p. 32-59).

El reconocimiento, la comprension y la interpretacion de las pancartas
precisa de un gran esfuerzo cognitivo por parte del oyente que le permita
establecer una relacion de relevancia entre lo dicho y lo no dicho con el
contexto, y recurrir al repertorio cultural y social de una lengua dada ya que
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cada pancarta incluye un mensaje figurado e implicito. En efecto, el oyente debe
activar su conocimiento previo para poder interpretarlos y deducir las
inferencias y las implicaturas.
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