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1. Introduccion

Si bien, como diversos autores reconocen, el estudio de las cuestiones relacionadas con la
traduccion de textos audiovisuales no ha disfrutado hasta hace relativamente poco del interés
gue se merece, uno no tiene mas que realizar una revision, siquiera general, de la literatura
escrita sobre este campo para darse cuenta de que en los Ultimos afios la maquinaria
académica ha sido comparativamente mucho mas productiva que antafio en este ambito. Con
todo, son aun multiples los aspectos que quedan por investigar.

Uno de dichos aspectos es, en nuestra opinion, la traduccion del humor en los medios
audiovisuales. Es cierto que existen estudios, como el de W. NAsH (1985), centrados
exclusivamente en el humor, o bien estudios centrados en la traduccién del humor, como por
ejemplo los trabajos de E. GILLIES (1997) o de D. CHIARO (1992). También lo es que existen
trabajos cuyo enfoque se centra en la cuestion de la traduccion del humor en textos
audiovisuales. En este Ultimo grupo, baste citar la investigacion llevada a cabo por P.
ZABALBEASCOA (1993, 1994 6 1996) o A. FUENTES (2001). No obstante, el lenguaje del humor es
complejo, especialmente por su naturaleza cultural. Si a su dificultad intrinseca le afiadimos las
restricciones propias de las diferentes modalidades de traduccion audiovisual, el coctel resulta
de una complejidad considerable. Por esta razon, dicha combinacion todavia sugiere numerosas
lineas de investigacion.

El objetivo de este articulo es exponer los resultados de un estudio comparativo que
llevamos a cabo en la primera mitad de 2000. Dado el creciente interés en el tipo de cuestiones
afines al tema de dicho estudio, nos ha parecido procedente el poner en comun sus objetivos y
resultados.

De forma breve, el objetivo principal del estudio fue explorar desde una perspectiva
pragmatica y transcultural los procesos y técnicas seguidos en la traduccion del inglés
norteamericano al castellano de la popular serie televisiva The Simpsons, famosa entre otras
cosas por su alto grado de comicidad. El estudio en todas sus etapas, desde los postulados
tedricos pertinentes hasta la exposicion de resultados, pasando por los planteamientos
metodoldgicos y el analisis de un corpus como producto, fue recogido en el trabajo de
investigacion del Programa de Doctorado Interuniversitario 7raduccion, Sociedad y
Comunicacion de las Universidades de Granada y de la Jaume I de Castellon. Dicho trabajo esta
siendo en la actualidad objeto de un proceso de ampliacion que, esperamos, fructificara en una
tesis doctoral.

2. Justificacion del estudio

Espafia es uno de los mercados mas importantes de la industria audiovisual
estadounidense. Son numerosos los productos audiovisuales que anualmente llegan a nuestras
pantallas, ya sean las de los cines o las de los televisores. Para ilustrar esta afirmacion, baste
citar unos datos que corresponden al afio 1999 — afno en el que se comenzod la investigacion —
pero que no difieren significativamente de los datos mas recientes (ver Figura 1). Segun la
Sociedad General de Autores, 126 millones de personas acudieron a las pantallas de cine
espanolas en dicho afo. Del taquillaje total, un 14,3% de los beneficios provinieron de peliculas
espafiolas, mientras que un 65,1% lo hizo de peliculas estadounidenses. En ese mismo afio,
cuatro de las cinco peliculas mas vistas en nuestro pais habian llegado de Estados Unidos. La
mas exitosa fue Star Wars Episode 1, la cual consiguid recaudar unos 22 millones de euros.
Segun la misma fuente, los titulos de peliculas mas alquiladas y vendidas en video en 1999
compartian la procedencia de los grandes éxitos de taquilla.
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Periodo: del 1 de enero al 31 de diciembre de 2001

Orden Pais Recaudacion Espectadores  NO Peliculas
1 ESTADOS UNIDOS 383.508.763,71 € 91.917.617 704
2 ESPANA 110.182.724,37 € 26.205.964 339
3 REINO UNIDO 53.387.571,76 € 12.614.283 126
4 FRANCIA 22.118.289,16 € 5.066.216 138
5 NUEVA ZELANDA 13.360.782,39 € 2.969.702 2

Figura 1. Nacionalidad de las peliculas exhibidas con mayor recaudacion.
(Datos obtenidos de la Secretaria de Estado de Cultura del Ministerio de Educacion, Cultura, y
Deporte).

Con estos datos en la mano, parecia oportuno y plenamente justificado realizar un estudio
sobre la traduccion de guiones de productos audiovisuales procedentes de la industria
estadounidense que cada afio llegan a nuestras pantallas. Ante las diferentes posibilidades que
ofrecia tal tarea, decidimos centrar la investigacion en algo mas concreto. El objeto de estudio
fue la serie televisiva 7he Simpsons y, desde una dominante perspectiva transcultural, la
traduccion al castellano de fragmentos humoristicos de dicha serie. Las razones principales por
las cuales optamos por estudiar el humor son las ya sefaladas en la introduccién. Por una lado,
la dificultad intrinseca, dada su naturaleza cultural, del humor, la cual contribuye a su vez a la
dificultad de su traduccion. Por otro, la conviccion de que aln son numerosos los aspectos que
quedan por investigar sobre esta cuestion.

Teniendo en cuenta el objetivo del trabajo a realizar, la serie ofrecia el terreno idoneo para
el analisis, dado el alto niUmero de chistes y situaciones comicas — la gran mayoria de caracter
cultural y, en no pocas ocasiones, altamente especifico — que ofrece. Por otra parte, 7he
Simpsons nos muestra un retrato estereotipado de una familia estadounidense de clase medio-
baja, con lo que constituia un producto perfecto para una exploracion de indole transcultural.
Ademas, el hecho de que 7he Simpsons haya sido todo un éxito tanto en Estados Unidos como
en Espana contribuyd a su eleccion.

3. Objetivos

Si el traductor debe trabajar con el lenguaje del humor, y dada la ya mencionada
naturaleza cultural del mismo, parecia razonable asumir que dicho trabajo deberia de realizarse
desde una perspectiva intercultural o, mas cominmente, transcultural.

De forma esquematica, estos fueron los objetivos generales del estudio:

- Utilizando la pragmatica como herramienta, investigar qué principios y técnicas de
indole (trans)cultural habian guiado y ayudado a la traductora de la serie en la
traduccion del humor.

- Identificar posibles barreras (trans)culturales y, en caso de encontrarlas, examinar
como dichas barreras habian sido trasvasadas por la traductora.

- Determinar si las diferentes experiencias culturales previas acumuladas por las dos
(macro)culturas en cuestién habian influenciado de algin modo y, en caso afirmativo,
de qué forma, las decisiones tomadas en el proceso traductor.

- Reflexionar sobre la polémica nocion de intraducibilidad, en este caso, aplicada a la
traduccion del humor en 7he Simpsons.

4. Hipoétesis

Estas son, brevemente, las hipétesis que sirvieron como punto de partida al desarrollo del
estudio:

- Tomando como base la clasificacién de tipos de chistes o joke types’ de P.

ZABALBEASCOA (1996), nuevos tipos deberian de ser propuestos para dar cabida a todas

1 No es el deseo de este articulo entrar en reflexiones terminoldgicas en lo que respecta a este concepto,
por lo que utilizaremos el término mas comlUnmente usado de chiste.
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las instancias de elementos humoristicos seleccionados ya que, & priori, dicha
clasificacion parecia carecer de ciertas categorias necesarias.

- Del mismo modo, y esta vez partiendo de una clasificacion de problemas de traduccién
— a los que ella se refiere como dificultades de traduccion — de A-M. LAURIAN (1992),
habria que identificar y proponer nuevos tipos de problemas.

- En ocasiones, podria producirse por parte de la traductora una manipulacién del chiste
en su version en castellano para facilitar la comprensién del mismo a la audiencia de
llegada.

- La manipulacién sugerida en el punto anterior podria, de hecho, tener como resultado
la creacion de un nuevo chiste, de modo que se podria dar la situacion de que la
audiencia de origen y la de llegada rieran en un idéntico punto cronoldgico si bien lo
harian de un contenido diferente. Este cambio de tipo de humor podria incluso generar
un cambio demogrdfico entre la audiencia original y la de llegada. Por otro lado, otros
efectos de tal manipulacién podrian propiciar una pérdida parcial o incluso total del
chiste en la version traducida.

- De forma semejante, la no-manipulacién de la referencia cultural de un chiste podria
también tener como resultado el que dicho chiste pasara desapercibido por la audiencia
de llegada.

- Una referencia cultural podria ser tan especifica que resultara desconocida o pasara
inadvertida no sélo por los miembros de la audiencia de llegada, sino incluso por
algunos miembros de la audiencia original.

- El requerimiento por parte de algunos chistes de un mayor esfuerzo pragmatico por
parte de la audiencia de llegada no siempre iria unido a una mayor recompensa
pragmatica.

- Una realidad demasiado cercana a la cultura de llegada como resultado de un proceso
de adaptacion demasiado domesticante, podria generar un producto artificial a los ojos
de la audiencia de llegada.

- Si bien en ciertos casos el elemento visual facilitaria la labor de traduccion, en otros en
cambio podria tener el efecto contrario.

- Por Ultimo, la traduccion del humor de 7he Simpsons'y el tipo de soluciones adoptadas
por la traductora obedecerian en la gran mayoria de los casos a una concepcion de
indole funcionalista (C. NorD 1991, 1997) de la labor traductora.

5. Metodologia

Con el fin de poder crear un corpus aceptable para los objetivos en cuestion, tres episodios
fueron seleccionados de modo aleatorio, si bien procurando que pertenecieran a tres
temporadas diferentes. El material del que se dispuso fue Unicamente las cintas de video que
contenian los episodios tanto en la version original en inglés como en la doblada al castellano.
Los tres episodios fueron: « Treehouse of Horror IIF (1992), «Cape Feare» (1993), y «Another
Simpsons Clip Show» (1994). Respectivamente, los titulos de las versiones traducidas fueron:
«Especial Noche de Brujas III», «El cabo del miedo» y «Otro refrito de The Simpsons. Tema:
Romanticismo».

A grandes rasgos, seguimos los siguientes pasos en el desarrollo del estudio si bien, en
ocasiones, dos o incluso mas pasos fueron dados de modo simultaneo:

- El primer paso fue crear un corpus de chistes tanto en su version original como
traducida. Tras diversos visionados de los episodios en ambas lenguas seleccionamos
un total de 54 chistes. A esta seleccidn le sucedié la tarea de transcribir los chistes en
ambas lenguas. En los casos en los que se estimd oportuno en pro de una mejor
comprension del lector que no hubiese visto los episodios, la trascripcion de ciertos
chistes fue acompana de una breve nota aclaratoria de indole contextual.

- El segundo paso lo constituyd la clasificacion de los chistes de la version original
utilizando la clasificacion tipoldgica de P. ZABALBEASCOA. Fue en este punto cuando se
hizo obvio que ciertos ejemplos no tenian cabida en dicha clasificacién, por lo que
nuevos tipos adicionales fueron propuestos. EI mismo procedimiento se siguié con la
version traducida de los chistes. Esta doble clasificacion posibilitd la identificacion de los
cambios, totales o parciales, que en su tipologia habian sufrido ciertos chistes, asi como
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la de los chistes que como consecuencia del proceso traductor se habian quedado por
el camino de forma parcial o en su totalidad.

Una clasificacion similar, esta vez de problemas de traduccién tomando como base la
clasificacion de A-M. LAURIAN, supuso un nuevo paso en el desarrollo del estudio. Aqui
también la clasificacion resultd insuficiente, por lo tuvimos que proponer nuevos tipos
de problemas para dar cabida a todos los problemas de traduccion que los chistes
originales planteaban.

El cuarto paso consisti6 en dividir los chistes originales en cuatro grupos: 1) los chistes
que no habian sufrido ningin cambio de tipo tras la traduccién, 2) los que habian
sufrido un cambio total de tipo, 3) los que habian cambiado sélo de manera parcial y 4)
los chistes que simplemente habian desaparecido como consecuencia del proceso
traductor. Sélo los grupos 2, 3 y 4 — un total de 30 chistes — fueron seleccionados para
ser sometidos a un analisis de naturaleza pluridisciplinar. Por un lado, cada chiste fue
sometido a una exploracion pragmatica. Dicho examen permitié identificar tanto la
informacion existente como la adicional (existing/contextual assumptions (D. BLAKEMORE
1992)), asi como los diferentes reconocimientos de lo implicito (contextual effects (D.
SPERBER y D. WILSON 1986)) en cada chiste. Esta fragmentacion pragmatica fue seguida
de una reflexion primordialmente descriptiva sobre los aspectos culturales que se
desprendian del proceso traductor. Aspectos tales como la intencion del chiste original
asi como los posibles efectos en la audiencia de llegada fueron relevantes en este
punto. Para ilustrar mejor esta fase del estudio, a continuacion incluimos un ejemplo
extraido al azar del grupo de los chistes que se perdieron en la traduccién (grupo 4):

(1) Example 4 (from «Treehouse of Horror III»)
Mr. Burns has captured King Homer. Now, he wants to show the giant ape to the
world. He is explaining the journalists of what the show is going to consist.

English version.
Mr. Burns.: Then well close with the ethnic comedy of Dugan and Dershowitz.

Spanish version:
Mr. Burns: Y luego cerraremos con la comedia étnica de Dugan y Dershowitz.

Existing assumptions and background knowledge:
1. Dugan and Dershowitz are typical names of Jewish comedians.
Contextual assumptions:
1. Dugan and Dershowitz remind the viewer of the Catskills, the New York Jewish
resort
area.
2. Dugan and Dershowitz call up the image of the good old days of Jewish
comedians — that
/s, the 1930s through the 1950s approximately.
Contextual effects:
1. Pride at recognizing a cultural reference.
2. Reinforcement of the idea that Mr. Burns must be a very old person.
3. Incongruity of the idea that such a comic act may be part of a show in which
the main
attraction is a giant ape.

About the translation.

The names Dugan and Dershowitz are kept in the translated version. This solution
automatically causes the humorous effect to vanish. These two names do not
suggest anything in Co2. Moreover, there is no concept of Jewish humor in Co2.
Existing assumption 1 and contextual assumptions 1 and 2 are completely
impossible in Co2. CoZ2 viewers need to make an extra processing effort, but no
significant contextual effect is derived. This joke is not relevant in Co2. The
humorous effect is completely lost.

2 La abreviacién Co2, tal y como se explica mas adelante, hace referencia a la cultura de llegada.
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- El trabajo concluyd con una reflexion global de los resultados obtenidos con el fin de
proporcionar respuestas a las cuestiones que el estudio inicialmente planteaba.

6. Cambios y adiciones realizados a la clasificacion de tipos de chistes de P.
ZABALBEASCOA

Antes de exponer los cambios y adiciones realizados a esta clasificacion, se hace necesaria
una precision terminoldgica. El término cu/tura puede resultar demasiado general, por lo que a
lo largo del estudio se prefirid el uso de los términos comunidad 1 (Col) para referirnos a la
cultura de origen y comunidad 2 (Co2) para hablar de la de llegada. Como comunidad
entendimos cualquier grupo cultural — ya fuera mayoritario o minoritario o incluso una especie
de grupo intercultural formado por una combinacién de individuos de diferentes jurisdicciones
culturales — cuyos miembros compartieran una referencia o elemento cultural. Esta
consideracion terminoldgica no tuvo como objeto el iniciar una polémica o el entrar en una
discusién sobre la terminologia que se sigue en el campo de los estudios (inter)culturales, sino
simplemente el de dar constancia de que la audiencia de un determinado programa televisivo
no tiene por qué ser homogénea al 100%. Por ello usamos el término comunidad — cercano al
de microgrupo, término usado por otros autores, como por ejemplo L. SANTAMARIA (2001) — para
referirnos a una seccion de una determinada macrocultura que comparte un elemento cultural.
Es decir, el Unico requisito para pertenecer a una comunidad seria el de compartir una
referencia cultural con los otros miembros. Para coger un chiste hay que poseer, en términos
pragmaticos, cierto conocimiento compartido. De ahi que aquellos que no lo posean no
entiendan el chiste aunque pertenezcan al mismo grupo cultural, y que lo que tenga sentido en
una microcultura no necesariamente lo tenga en otra. De este modo, al utilizar el término
comunidad, el estudio se refirid exclusivamente a aquellos miembros — ya fuera de la cultura de
origen o de la de llegada — con el conocimiento compartido necesario para entender un chiste,
aunque dicho conocimiento no siempre implicara el éxito del mismo.

P. ZABALBEASCOA distingue los siguientes tipos de chistes: international o binational jokes,
national-culture-and-institutions jokes, national-sense-of-humor jokes, language dependent
Jokes, visual jokes, y complex jokes. Estos son los cambios y adiciones que esta clasificacion
sufrio:

- P. ZaBALBEASCOA define los /nternational o binational jokes como aquellos chistes en los

cuales el efecto comico no depende ni de un juego de palabras especifico de la lengua
ni de la familiaridad con ciertos aspectos especificos de la cultura de origen (1996:
251). Nuestro estudio mantuvo esta categoria en su definicion, si bien el término
nacional fue sustituido por el de cu/tural en aras de evitar cualquier connotacion de
naturaleza politica.

- La segunda categoria, los national-culture-and-institutions jokes, también sufrid un
cambio de orden terminoldgico. Segun P. ZABALBEASCOA, en este grupo se hace
necesario adaptar las referencias nacionales, culturales o institucionales del original
para mantener el efecto humoristico en la audiencia de llegada (1996: 252). En nuestro
estudio se prefirid el término community-institutional jokes. De nuevo, se descartd el
uso del término nacional por sus posibles connotaciones politicas. El término comunidad
se usO por las razones comentadas al inicio de esta seccion. Asi, esta categoria fue
entendida para dar cabida a los chistes que hicieran necesario en su traduccion la
adaptacion del nombre o el titulo de una persona de la calle, un artista, una celebridad,
un politico, una organizacion, un edificio, un libro, un periddico, un musical, una
pelicula, un programa de television, o cualquier otra entidad similar. La referencia a
dichas entidades podria ser tanto explicita como implicita.

- La siguiente categoria es la de national-sense-of-humor jokes. Con ella, P. ZABALBEASCOA
se refiere a aquellos chistes cuya tematica es aparentemente mas popular en ciertos
paises o comunidades que en otros y que constituyen un tipo de tradicion o de marco
intertextual de entendimiento (1996: 252). De nuevo, el término nacional fue eliminado
y el de comunidad utilizado. Asi, esta categoria fue rebautizada como community-
cultural jokes. Esta categoria incluye, tal y como P. ZABALBEASCOA indica, aquellos chistes
cuyos temas parecen ser mas populares en ciertas comunidades que en otras. Pero
ademas, esta categoria fue ampliada para dar cabida a aquellos chistes que no
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dependen de los mismos tipos de referencias especificas de los community-institutional
jokes, sino que se basan en «the deposit of knowledge, experience, beliefs, values,
attitudes, meanings, hierarchies, religion, notions of time, roles, spatial relations,
concepts of the universe, and material objects and possessions acquired by a group of
people in the course of generations through individual and group striving» (L. A.
SAMOVAR Y R. E. PORTER 1997: 12-13); es decir, en la cultura en su sentido mas general.

El siguiente grupo, el de los /anguage dependent jokes, contempla aquellos chistes que
basan su efecto en los rasgos de las lenguas naturales (P. ZABALBEASCOA 1996: 253).
Esta categoria no sufrié modificacion alguna.

Los visual jokes constituyen la quinta categoria. Aqui, P. ZABALBEASCOA discrimina entre
el humor que se deriva Unicamente de lo que uno puede ver en la pantalla y el tipo de
chiste que, aunque parezca enteramente visual, es de hecho la version visualmente
codificada de un chiste lingtistico (1996: 253). Sin embargo, esta categoria no parece
considerar aquellos chistes que combinan elementos visuales — lo que vemos en
pantalla — y linguisticos. De ahi que, sin descartar la categoria de los visual jokes, una
nueva categoria fuera propuesta: los visual-linguistic jokes. Esta categoria incluiria el
humor derivado de la combinacidon de un mensaje — hablado o escrito — codificado
lingliisticamente y un elemento visual.

P. ZABALBEASCOA propone la categoria de los complex jokes para dar cabida a aquellos
chistes que constituyan una combinacion de dos o mas de los tipos que plantea (1996:
254). Este grupo tampoco sufrié cambios.

Por Ultimo, dado que la clasificacion de P. ZABALBEASCOA no parecia contemplar el humor
derivado de elementos paralinguisticos tales como un acento extranjero, un tono de
voz, o la imitacién de la forma de hablar de una celebridad, otra nueva categoria tuvo
que ser propuesta: los paralinguistic jokes. Todos estos son elementos que ciertamente
afiaden informacion al mensaje y que pueden producir humor por si mismos.

7. Cambios y adiciones realizados a la clasificacion de problemas de traduccion de A-
M. LAURIAN

A-M. LAURIAN ofrece una clasificacion de los problemas a los que un traductor se enfrenta a
la hora de traducir un chiste (1992: 113-24). A-M. LAURIAN identifica problemas de tipo fonético,
Iéxico, morfoldgico y de conocimiento social.

Esta clasificacion se mostrd insuficiente a la hora de dar cuenta de todos los tipos de
problemas que fueron detectados tras la creacion del corpus. De ahi que dos nuevos tipos de
problemas tuvieran que ser propuestos para, principalmente, dar cabida a problemas
producidos por las caracteristicas del texto audiovisual. Los dos nuevos tipos fueron:

Problemas visuales. En un texto audiovisual no parece productivo analizar Unicamente
la parte lingiistica. El elemento visual ha de ser tenido en cuenta. De hecho, el
elemento visual puede producir humor por si mismo, y por ello propusimos esta
categoria. Si bien en muchas ocasiones el elemento visual puede ser de gran ayuda al
traductor, en otras tantas puede constituir un elemento problematico.

Problemas paralingisticos. Al igual que ocurre con los elementos visuales, los
paralingliisticos no pueden ser obviados, y seran en muchas ocasiones fuente de
problemas a la hora de traducir.

8. Resultados y conclusiones
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De un modo esquematico, los siguientes son los principales resultados obtenidos asi como
las conclusiones mas importantes a las que se llegaron:

Se identificaron nuevos tipos de chistes y de problemas.

Mas del 50% de los chistes experimentaron algin cambio de tipo como consecuencia
del proceso traductor. En todos los casos en los que se habia producido algin cambio
de tipo, las categorias community-institutional y community-cultural o bien
desaparecieron o bien se transformaron en bicultural. Excepto en uno, en todos los
casos en los que el chiste se habia perdido completamente tras la traduccion la
categoria community-institutional estuvo siempre presente en la version original.
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La version estadounidense de T7he Simpsons basa sensiblemente su humor en
referencias culturales altamente especificas de su cultura. Dichas referencias se
conservan a menudo en la version traducida, lo que hace que en numerosas ocasiones
pasen desapercibidas por la audiencia de llegada si ésta carece del conocimiento previo
del mundo necesario. Esta podria ser una de las razones por las que la audiencia de
esta serie en los EE.UU. esté principalmente compuesta por gente adulta — poseedora,
en principio, de un mayor conocimiento previo del mundo — mientras que en Espafia su
audiencia presenta una media de edad menor y esta formada mayoritariamente por
nifos y adolescentes — por tratarse en la version traducida de un humor mas visual y
menos exigente desde un punto de vista cognitivo. Con esto se demostraria que el tipo
de humor utilizado en un programa influye en el tipo de audiencia del mismo.

El estudio confirmd que la naturaleza cultural del humor puede hacer del trabajo del
traductor una tarea complicada. Tal y como se apuntaba en la introduccion, el trabajo
es aun mas dificil si a la dificultad intrinseca de la traduccién del humor se le afiade
algln otro tipo de problema ya sea lingliistico, paralingtiistico o visual, o incluso una
combinacion de todos. De ahi que el traductor deba estar bien preparado para ser
capaz de enfrentarse con garantias de éxito a instancias de la indole que nos ha
ocupado. Dicha preparacion, obviamente, no debera limitarse a una excelente
competencia bilinglie, sino que debera comprender también un apropiado grado de
biculturalidad o competencia en las dos culturas en juego. Después de todo,
dificilmente podemos traducir el humor si éste no se detecta.

En el trabajo se mostrd que, en aquellos ejemplos en los que una referencia cultural es
tan especifica — incluso hasta el punto de discriminar entre los miembros de la cultura
de origen — que hace imposible el encontrar un equivalente acorde, el nivel linglistico
puede ser trasvasado para evitar la intraducibilidad. La perspectiva funcionalista parece
ser apropiada en estos casos ya que, si entendemos que lo que se ha de traducir es la
intencion o purpose — en este caso el efecto humoristico — y no tanto la forma y ni
siquiera el contenido, el abanico de posibilidades se abre sensiblemente. La adaptacion
o incluso la creacion de un nuevo chiste cobran entidad como soluciones plausibles.
Ahora bien, esta tactica conlleva que en ocasiones la audiencia de origen y la de
llegada rian en un mismo punto cronoldgico aunque por razones distintas. En caso de
optar por soluciones tales como la adaptacion del contenido cultural del chiste original o
la creacion de un nuevo chiste en la lengua de llegada, nuestro trabajo parecié sugerir
que el traductor deberia de acometer su trabajo con una cierta dosis de precaucion. Si,
desde un punto de vista cultural, se adapta demasiado y se ofrece una version
demasiado domesticante — es decir, una version muy adaptada a la realidad de la
lengua de llegada e incluso alejada de la de origen — el resultado podria ser
contraproducente dado que dicha version podria constituir un elemento artificial a los
ojos — y oidos — de la audiencia de llegada. Esa artificialidad podria por si misma ser
entendida como el resultado de una traduccidon poco acertada. En el caso de 7he
Simpsons, de hecho, esta posibilidad parece estar tenida muy en cuenta, ya que hay
una clara tendencia a recurrir a soluciones de tinte extranjerizante — soluciones que
mantienen las realidades y referentes de la cultura de origen — incluso si ello provoca
en ocasiones la pérdida del efecto humoristico. No hay que olvidar, sin embargo, que
en ocasiones las técnicas domesticantes pueden ser adoptadas por especificacion
directa del cliente, y no por la conviccion del traductor.

Pese a lo especificado en el punto anterior, el estudio nos permitid encontrar algin
ejemplo que realmente desafia todo lo expuesto. Son ejemplos en los que la
combinacion de elementos lingliisticos, paralinglisticos, visuales y de naturaleza
cultural verdaderamente hace que el encontrar una solucion eficaz — incluso desde un
posicionamiento funcional — sea una labor que a priori parezca imposible.

Finalmente, es también importante puntualizar que lo que en principio podria parecer
una traduccion poco afortunada, que en este caso la constituiria una traduccion de un
chiste que no produzca risa en la audiencia de llegada, no siempre sera el resultado de
una deficiente labor del traductor. En ocasiones, serd una deficiencia en el
conocimiento previo del mundo que la audiencia posee lo que provocara que un chiste
pase desapercibido.
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