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de Doritos Rainbow
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REsumMo. Este artigo analisa as edicdes brasileiras do Doritos Rainbow (2017-2022)
como artefatos comunicacionais que ritualizam o consumo, mobilizam sentimentos e
estetizam a diversidade LGBTQIA +. Com base nos estudos semidticos aplicados a marca,
a publicidade e ao design de embalagem, investiga-se como os recursos verbovisuais dessas
embalagens performam valores afetivos e culturais, convertendo signos da dissidéncia
sexual e de género em formas discursivas padronizadas e mercantilizdveis. Argumenta-se
que essas embalagens funcionam como dispositivos de pertencimento e reconhecimento,
mas também operam deslocamentos entre o engajamento simbdlico e a acomodagdo
mercadoldgica. O estudo contribui, assim, para compreender os modos pelos quais
o consumo contemporaneo incorpora discursos da pluralidade sexodiversa em rituais
simbdlicos que estabilizam sentidos e consolidam o ethos inclusivo das marcas.

Palavras-chave: embalagem, ritual de consumo, LGBTQIA+, semidtica da marca,
Doritos Rainbow.

ABSTRACT. This article analyzes the Brazilian editions of Doritos Rainbow (2017-
2022) as communicational artifacts that ritualize consumption, mobilize affect, and
aestheticize LGBTQIA + diversity. Drawing on semiotic studies applied to branding,
advertising, and packaging design, this investigation examines how the verbal and
visual resources of these packages convey affective and cultural values, translating signs
of sexual and gender dissidence into standardized and marketable discursive forms. The
paper argues that such packaging functions as a device of belonging and recognition,
while also enacting shifts between symbolic engagement and market accommodation.
The study thus contributes to understanding how contemporary consumption
incorporates diversity discourses into symbolic rituals that stabilize meaning and
reinforce inclusive brand ethos.

Keywords: packaging, consumption rituals, LGBTQIA+, brand semiotics, Doritos
Rainbow.
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1. INTRODUGAO

Nos tdltimos anos, diferentes marcas passaram a adotar edi¢des comemorativas com
embalagens temdcticas alusivas ao Més do Orgulho LGBTQIA+', celebrado em junho. No
setor alimenticio, em particular, essas versdes especiais vém operando como estratégias
discursivas relevantes de responsividade social e de sinalizacdo de virtudes, pelas quais
as empresas demonstram alinhamento com pautas de diversidade e inclusdo, a0 mesmo
tempo em que reposicionam simbolicamente suas mercadorias no imagindrio afetivo dos
consumidores. A embalagem, nesse contexto, assume o estatuto de artefato cultural e de
superficie de inscri¢do de valores, funcionando ndo apenas como interface sensorial entre
o alimento e o consumidor, mas também como enunciado multissemiético orientado a
construcdo de um eshos marcdrio inclusivo, que articula identidade, senso de pertenga e
visibilidade nos rituais do consumo.

Contudo, embora evoquem representagdes positivas de grupos historicamente
marginalizados, essas embalagens também se inserem em um processo de estetizagdo
controladadadiferenca, em que iconografias de lutae resisténcia sio convertidas ematributos
visuais de distingdo simbdlica e comercial. A 16gica da celebra¢do desloca o politico para
o pictdrico, instaurando um regime de visibilidade regulada e emocionalmente calibrada.
Tal tensionamento demanda uma andlise critica que vd além da recepgio entusidstica dessas
campanhas, examinando os efeitos de sentido construidos pelas materialidades gréficas das
embalagens no interior dos ecossistemas publicitdrio e mercadolégico.

E nesse cendrio que se inscreve o presente artigo, cujo objetivo € investigar como a marca
Doritos tem mobilizado signos da pluralidade sexual e de género em suas edi¢des especiais de
embalagens Rainbow no Brasil. Interessa-nos compreender como esses artefatos verbovisuais
constroem discursos de orgulho, aceitagdo e pertencimento, articulando simultaneamente a¢oes
de posicionamento marcdrio e de engajamento afetivo com publicos especificos.

Do ponto de vista teérico-metodolégico, o artigo se ancora nos estudos semidticos
aplicados a publicidade e a marca (Perez, 2004; Santaella, 2005; Farina et al., 2006),
em didlogo com as teorias dedicadas ao design de embalagem (Mestriner, 2017; Calver,
2004; Ambrose & Harris, 2011; Negrdao & Camargo, 2008), bem como com as reflexdes
contemporineas sobre cultura e rituais de consumo (Perez, 2024; Perez & Trindade,
2021) e sobre o outvertising (Mozdzenski, 2020). Trata-se de um estudo de caso de
cardter qualitativo e interpretativo, orientado por andlises descritivas e inferenciais dos
recursos visuais e verbais orquestrados nas embalagens Pride da marca Doritos. O corpus
é composto por quatro exemplares das edi¢des Rainbow langadas entre 2017 e 2022 no
Brasil, selecionados com base em sua circulagdo pablica e relevincia discursiva. As andlises
privilegiam aspectos como paleta cromdtica, disposi¢do composicional, tipografia, icones
identitdrios e enunciados verbais, a fim de discutir como tais elementos contribuem para a
construg¢do de regimes de visibilidade da diversidade nos rituais do consumo.

Ao incorporar a no¢io de ritual, proposta pela antropologia simbdlica e atualizada
pelas abordagens semidticas do consumo (Trindade & Perez, 2014), o artigo concebe a
embalagem como parte constitutiva de uma ritualidade materializada e midiatizada.
Nesse enquadramento, o ato de escolher, exibir e consumir um produto com embalagem
Pride ultrapassa o gesto utilitdrio de compra e se transforma em pritica simbdlica de
pertencimento, performance identitdria e validagdo cultural. O que se propde, portanto, é
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uma reflexdo critica sobre a conversio da pluralidade sexodiversa em ritual de consumo, cuja
16gica de repeti¢do, visualidade e afetividade atua ndo apenas no plano do reconhecimento,
mas também no da normaliza¢do da diferenca.

2. ADIMENSAO COMUNICACIONAL E SIMBOLICA DO DESIGN DAS EMBALAGENS

O design de embalagem ultrapassa as fun¢des técnicas de acondicionamento e
conservagao, desempenhando papel central na comunicagdao mercadolégica contemporinea.
Trata-se de uma instincia expressiva de mediagdo simbdlica entre marcas e consumidores,
capaz de condensar valores, identidade e estilo de vida em suportes visualmente impactantes.
Em ambientes saturados de signos, como prateleiras fisicas ou plataformas digitais, a
embalagem atua como um aparato multimodal, mobilizando elementos textuais, gréficos,
cromdticos, tdteis e sensoriais para gerar diferencia¢do simbdlica e apelo afetivo.

Ambrose e Harris (2011) compreendem a embalagem como uma das expressoes mais
potentes da personalidade marcdria, funcionando tanto como narrativa condensada quanto
como l6cus estratégico de promessa de valor. Os pesquisadores enfatizam que a embalagem
ndo apenas representa a marca, mas também projeta para os consumidores o ethos almejado.
Calver (2004), por sua vez, concebe a embalagem como signo cultural e manifestacao sensivel
da marca, sintetizando expectativas sociais e narrativas emocionais por meio de materiais,
formas e acabamentos que evocam autenticidade, memoria, status, inovagio e inclusdo.

Jd Negrio e Camargo (2008) concebem a embalagem como sistema comunicacional
complexo, composto por atributos expressivos (cor, forma, texto, tipografia, diagramagao)
e simbdlicos (identificagdo, estilo de vida, pertenca), que funcionam como um “vendedor
silencioso”, atuando como mediador entre a mercadoria e seu puablico-alvo. Ademais,
Mestriner (2017) entende a embalagem como um sistema de significagdo orientado pela
l6gica da diferenciagdo no ponto de venda, em que cor, forma, textura e tipografia sdio
escolhas bem planejadas voltadas a produgdo de sentido e a construcio de valor.

Ao conjugar essas abordagens, constata-se que o design de embalagem opera
ndo apenas como solugdo estética, mas também como dispositivo discursivo multimodal
altamente eficaz na ritualiza¢gdo simbdlica de valores, afetos, estilos de vida e visdes de mundo.
Isso se torna ainda mais relevante nas edi¢Ges especiais langadas durante o Més do Orgulho,
nas que se destaca o uso de linguagens verbovisuais que evocam diversidade e inclusdo.

No caso das embalagens Pride, é fundamental reconhecer que seus elementos
grificos e textuais ndo devem ser reduzidos a ornamentos festivos. Antes, funcionam como
meios de visibilidade e de diferenciagio mercadoldgica, traduzindo signos da comunidade
LGBTQIA + em padrdes estéticos reconheciveis que favorecem o engajamento afetivo do
publico e reforcam o ethos inclusivo pretendido pelas marcas.

3. EMBALAGEM COMO RITUAL DE CONSUMO: UMA LEITURA SEMIOTICA

Em um cendrio em que o consumo assume cada vez mais uma fungio estruturante
na produgdo de sentidos sociais, a embalagem ocupa uma posicdo central como dispositivo
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mididtico de ativagdo sensorial, de mobilizacdo afetiva e de projecdo de erhos marcério. Mais
do que mero suporte grifico ou funcional, a embalagem se configura como um artefato
cultural ativo na ritualizagdo do consumo, organizando experiéncias estéticas e emocionais
que antecedem, acompanham e prolongam a fruicio do produto.

Essa perspectiva dialoga com a nogdo de rituais de consumo, entendidos por
McCracken (2003) como préticas culturalmente estruturadas que promovem a circulagdo
de significados entre produtos e individuos. Trindade e Perez (2014), por seu turno,
ampliam essa defini¢do ao conceber os rituais como dispositivos mididticos capazes de
estabelecer vinculos simbdlicos entre sujeitos, objetos e sistemas culturais. Envolvendo
uma cadeia de a¢des — da busca e aquisi¢do a posse e ao descarte —, tais rituais operam como
mecanismos de transferéncia de sentido entre o sistema macroprodutivo e o cotidiano dos
consumidores, mediados pelo discurso publicitdrio e pela comunicagdo das marcas.

Perez (2024) aprofunda essa abordagem ao destacar que os rituais de consumo
instauram experiéncias sensiveis por meio de performances discursivas marcadas por afeto
e repeti¢do. Para a estudiosa, esses rituais sio centrais para a legitima¢do simbdlica das
marcas, convertendo prdticas cotidianas em atos de pertencimento e reconhecimento. Ao
serem apropriados pela esfera mididtica, transformam-se em instincias de intensificacdo
da visibilidade, colocando as marcas no cerne da organizagio da vida social e da estetizagdo
das experiéncias de consumo.

Nesse contexto, a embalagem desempenha papel decisivo como uma das superficies
privilegiadas da ritualizacdo do consumo. A embalagem dramatiza pertencimentos e
estabiliza significados por meio da articulagdo entre cédigos estéticos, representagdes
coletivas e recursos afetivos. Como aparato multimodal, medeia a relacdo entre marcas
e consumidores ao projetar valores, identidades e estilos de vida por meio de regimes de
visibilidade e reconhecimento. Sob a 6tica da semi6tica da marca e da publicidade, sua
atuagdo extrapola a dimensdo informativa, ativando funcdes persuasivas e simbdlicas que
condensam promessas e expectativas culturais no ato de consumir.

Ademais, com base na semi6tica peirceana, Perez (2004), Santaella (2005) e Farina,
Perez e Bastos (2006) enfatizam o papel da embalagem como signo visual estratégico e
elemento-chave na comunica¢do marcdria. Perez (2004) a insere no identity mix, como
interface sensivel entre marca e consumidor, capaz de condensar valores, despertar
sentimentos, suscitar vinculos simbdlicos e gerar efeitos interpretativos de ordem
emocional, funcional e lgica. Santaella (2005), por sua vez, destaca como as imagens,
cores e formas das embalagens ndo apenas comunicam, mas também encenam qualidades
sensoriais e metaforiza¢des visuais que modulam a experiéncia do consumo. Jd Farina,
Perez e Bastos (2006) sublinham o efeito das cores na producio de sentido da embalagem,
associando-as a respostas afetivas, cognitivas e culturais, que influenciam diretamente a
atengdo, o desejo e a decisdo de compra.

Essas abordagens reafirmam a embalagem como dispositivo multissemi6tico
que articula percep¢do, emocio e valor no espago simbdélico do consumo. Os elementos
multimodais que a embalagem mobiliza atuam para além da identificacdo visual,
interferindo no processo de significagdo, na ativagdo de afetos e no agenciamento de estilos
de vida. Como enunciado verbovisual de alta densidade suaséria, a embalagem performa o
ethos da marca, visibiliza estratégias de marketing e intervém diretamente nos regimes de
ritualizagdo do consumo.
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No caso das embalagens Pride, os estudos semidticos permitem compreender
como signos da diversidade sexual e de género, ao serem incorporados ao design de
edi¢des comemorativas, sio reconfigurados conforme légicas de mercado marcadas
pela estilizagdo emocional, pela legibilidade mididtica e por padrdes de aceitabilidade
publica. A nocdo de outvertising (Mozdzenski, 2020) oferece, nesse ponto, uma chave
critica para problematizar o uso estratégico de pautas LGBTQIA+ como recurso de
diferenciacdo simbdlica e de performatividade afetiva, tensionando os limites entre
engajamento ético e oportunismo retorico.

Ciravegna (2023) observa que, mesmo quando visualmente alinhadas a causa
LGBTQIA +, muitas embalagens oscilam entre gestos simbdlicos consistentes e ag¢des
promocionais meramente sazonais. Jd4 Hattersley (2024) alerta para os riscos do rainbow-
washing®, ao denunciar usos meramente instrumentais de c6digos imagéticos da pluralidade
sexual e de género em campanhas desprovidas de coeréncia institucional, de compromisso
politico e de responsabilidade ética. A critica, portanto, ndo incide sobre os signos em si,
como a bandeira arco-iris, mas sobre a sua apropriagio mercadolégica em estratégias que
simulam engajamento, sem efetivamente sustentd-lo.

Dessaforma, aandlise critica dessas materialidades grificas exige iralém da superficie
celebratéria, considerando os modos como tais embalagens ndo apenas comunicam, mas
também encenam (ou emulam) um ethos inclusivo no ecossistema publicitdrio, mididtico
e neoliberal.

4.DORITOS RAINBOW: A EMBALAGEM COMO RITUAL DE CONSUMO DA DIVERSIDADE

Comodiscutimosanteriormente,aembalagematua comoum enunciado publicitdrio
estratégico, capaz de condensar valores simbdélicos, ativar afetos e ritualizar préticas de
consumo por meio de recursos plurissemiéticos. No caso das edigbes comemorativas
voltadas 2 comunidade LGBTQIA +, como as langadas pela Doritos sob o selo Rainbow,
essas dimensdes se intensificam: a embalagem ndo apenas comunica visualmente uma
alian¢a com a agenda sexodiversa, como também projeta um etbos marcdrio alinhado a
mensagens de aceitagdo, inclusio e empoderamento, num movimento caracteristico da
sinalizac¢do de virtudes (Mozdzenski, 2025).

E nesse contexto que se inscreve a andlise da evolucdo das edicBes brasileiras do
Doritos Rainbow (2017-2022)*. O objetivo aqui é examinar como suas solu¢des visuais e
textuais constroem uma estética da diversidade que, a0 mesmo tempo em que celebra o
orgulho LGBTQIA +, o traduz em gramadticas iconogréficas alinhadas as tdticas do branding
emocional, em didlogo com as praticas sociais e mididticas que ritualizam o consumo.

As embalagens analisadas encontram-se reunidas a seguir, apresentadas em
sequéncia para posterior apreciacio critica (Figuras 1 a 4)%.
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Figura . Edicao de 2017 Figura 2. Edicao de 2019
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Figura 3. Edicdo de 2021 Figura 4. Edicao de 2022

Datada de 2017, a edi¢do inaugural do Doritos Rainbow no Brasil (Figura 1) aposta
em uma composi¢ao visual centrada e simétrica, na qual o logotipo institucional da marca
é preservado em sua forma original, atuando como dncora identitdria em meio a proposta
de inclusdo. O fundo branco atua como um campo neutro que potencializa o contraste
cromdtico das faixas diagonais da bandeira LGBTQIA +, as quais envolvem a embalagem
de forma acolhedora, quase como um gesto grifico de abraco’. Essa escolha visual tensiona
a neutralidade com a celebra¢do: a0 mesmo tempo em que remete a uma estética clean e
contemporinea, mobiliza um simbolo de luta coletiva reconfigurado para o consumo.

A palavra “RAINBOW”, posicionada abaixo do logotipo, atua como enunciado
verbovisual com forte apelo simbdlico. Suas letras coloridas mimetizam as cores da
bandeira, condensando diversidade e visibilidade em uma inscrigdo grifica limpa, regular
e padronizada, que transforma um simbolo de luta — as cores do arco-iris — em elemento
decorativo, esvaziado de sua dimensdo contestatéria. Essa estratégia tipogréfica sinaliza
engajamento inclusivo por meio de signos reconheciveis, porém controlados, em um
regime de visibilidade que privilegia a legibilidade emocional sobre o embate politico.
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A representa¢do dos proprios salgadinhos tingidos nas cores do arco-iris refor¢a
o cardter ladico e estetizado da campanha. A diversidade aqui ndo é tematizada como
dissidéncia, mas como diferencial de sabor, forma e cor, traduzida em um repertério
visual assimildvel ao mainstream, que encena a aceitagdo sem provocar dissonincia. Trata-
se, portanto, de uma performance grifica da pluralidade sexodiversa domesticada e
comoditizada, cujo minimalismo elegante e afetivo transforma o ato de consumir em um
ritual simbélico de festividade, pertencimento e empatia.

A edicdo de 2019 (Figura 2) marca uma inflexdo estética significativa em relagdo a
proposta gréfica anterior. Rompe-se com a geometria controlada e simétrica de 2017 para
dar lugar a uma explosdo cromdtica de aparéncia espontanea, com manchas multicoloridas
que emanam radialmente do centro da embalagem. A composicdo evoca uma experiéncia
sensorial expansiva, quase sinestésica, na qual a diversidade ndo é organizada em faixas
ordenadas, mas dispersa-se em fragmentos de cor que sugerem liberdade, movimento e
euforia. Essa estética de impacto pode remeter tanto ao imagindrio festivo globalizado
quanto a uma abstracdo emocional do orgulho LGBTQIA+, agora tratado como um
campo visual difuso e vibrante.

Além disso, o logotipo da marca incorpora explicitamente as cores da bandeira arco-
{ris em seus contornos, promovendo a fusdo entre a identidade da empresa e 0 imagindrio da
diversidade. Esse gesto visual evoca uma tentativa mais afetiva de alinhamento simbdlico
com a causa LGBTQIA+, ainda que mediada por estratégias de branding que privilegiam
a sensacdo sobre a narrativa, e a estética sobre a histéria. A inscri¢io “RAINBOW”, mais
uma vez presente abaixo do logotipo, refor¢a essa orientagdo sensorial, funcionando como
marcador identitdrio simbélico que substitui qualquer textualidade argumentativa por
uma experiéncia visual pura.

A auséncia de elementos figurativos ou slogans indica uma recusa deliberada de
enunciados discursivos mais complexos, optando-se por uma abordagem lddica, cromdtica e
emocional. A diversidade é incorporada como valor estético e afetivo, mas desconectada de
sua origem como pauta politica. Em vez de convocar a meméria de enfrentamentos histéricos
ou dar visibilidade a sujeitos dissidentes, a embalagem universaliza a causa ao transformd-
la em energia colorida e desestruturada — uma alegria difusa que celebra o orgulho sem
confrontar as estruturas que historicamente o negaram. Trata-se, portanto, de uma estética
de empatia amplificada (em termos mercadoldgicos), porém suavizada (em termos ativistas),
que ritualiza o consumo como performance emocional de inclusdo genérica.

A embalagem de 2021 (Figura 3) retoma uma composi¢io grifica rigorosa e
simétrica, marcada por faixas horizontais continuas nas cores da bandeira LGBTQIA +
tradicional. A escolha por uma paleta limpa e bem demarcada reforga uma estética de
estabilidade e clareza, afastando-se das experimentacdes grificas de edi¢bes anteriores.
A organizagio das cores em blocos uniformes produz um efeito de ordem e solidez,
sugerindo que a diversidade sexual e de género, aqui representada, é incorporada como
valor institucional estabilizado.

O logotipo tradicional da Doritos permanece centralizado, preservando sua
identidade marcdria, mas agora é atravessado por uma dispersio de particulas pretas
que irrompem de sua borda superior. Esse detalhe grifico pode ser interpretado como
uma marca de transgressdo controlada: uma quebra deliberada da rigidez geométrica,
que adiciona ao conjunto visual um efeito de desestrutura¢io simbdlica cuidadosamente
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dosado. Ao mesmo tempo, essa intervengdo grdfica evoca uma estética urbana
contemporinea, préxima ao universo do grafite, da arte de rua e das linguagens visuais
associadas ao estilo grunge ou ao pop wunderground. A presenca dessa mancha confere ao
logotipo um ar de rebeldia domesticada, capaz de dialogar com sensibilidades jovens
e identidades ndo normativas, sem comprometer a coesdo institucional da marca. J4 a
inscricio “RAINBOW”, posicionada discretamente no canto inferior, surge agora com
tipografia branca e clean, funcionando como contrapeso visual — um gesto grifico que
reafirma sobriedade, neutralidade e legibilidade global.

Mais do que promover uma celebragdo vibrante da diversidade, a edigdo de 2021
comunica estabilidade simbdélica e dominio discursivo sobre a gramdtica da inclusdo. A
causa LGBTQIA + jd ndo aparece aqui como exce¢dao ou ruptura, mas como parte assimilada
do repertério marcdrio, tratada como valor consolidado no vocabuldrio do branding
emocional. A embalagem performa, assim, uma estética de pertencimento normatizado,
na qual a diferenca é acolhida ndo como ameaga, mas como ativo afetivo, sensivel e
comercialmente reconhecivel. Ao acionar simultaneamente uma estética urbana leve e
uma visualidade corporativa limpa, a marca articula os rituais de consumo inclusivo com
uma pedagogia do afeto e da empatia padronizada — eficaz, mas politicamente higienizada.

A edi¢do de 2022 (Figura 4) representa uma inflexdo significativa na trajet6ria visual
da linha Doritos Rainbow ao adotar, pela primeira vez, uma linguagem verbal explicita como
elemento central da composi¢do. Palavras como “RESPEITO”, “AMOR”, “LIBERDADE”
e “ORGULHO” ocupam a maior parte da superficie da embalagem, grafadas em letras
maidsculas, com variagdes cromdticas vibrantes e uma tipografia informal que remete a
escrita manual. Esse efeito visual aproxima a estética da comunicagdo afetiva e espontanea
dos movimentos sociais, mesmo que suavizada por um design publicitdrio controlado.

Essa centralidade do texto promove uma mudanga no modo de enunciagio da
marca: a visualidade cromdtica abstrata das edi¢des anteriores cede lugar a um discurso
verbal mais direto e performativo, que mobiliza valores universais associados a causa
LGBTQIA+ e os inscreve como atributos assumidos pelo ethos marcério. A presenca da
impressdo digital colorida como substituto da letra “O” na palavra “AMOR” é um recurso
grifico de forte impacto simbélico: articula singularidade e autenticidade individual, ao
mesmo tempo em que reafirma a ideia de pertencimento coletivo — um gesto visual que
condensa o sujeito e o grupo, o intimo e o ptblico, em um mesmo signo.

Nesse contexto, a inscricio “RAINBOW” permanece vinculada ao logotipo da
marca, mas sua funcdo se torna secunddria diante da forca verbal das palavras de ordem que
dominam visualmente a composicdo. Essa reconfiguragio do /zyout sinaliza uma transicdo
do branding emocional (centrado em afetos abstratos veiculados por cores e simbolos) para
uma estratégia comunicativa de inspira¢gdo mais ativista, na qual a marca adota termos
diretamente associados ao repertério lexical da militdncia LGBTQIA +. Ainda que mantenha
o tom conciliador e a estética publicitdria controlada, a embalagem assume aqui uma postura
discursiva mais assertiva, convertendo o design em instrumento de adesio simbdlica a valores
como respeito, amor, liberdade e orgulho. O apelo visual ndo é abandonado, mas reorganizado
em torno de uma l6gica de enunciagio mais direta e performativa, que transforma o ato de
consumo em um gesto de posicionamento afetivo e politico moderado.

Trata-se, portanto, de uma performance visual na qual o consumo € ritualizado
como expressio subjetiva de pertencimento e cidadania afetiva. Ainda que continue
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operando dentro dos limites de um discurso publicitdrio cuidadosamente planejado, a
edigdo de 2022 representa um avango em dire¢do a uma politica do reconhecimento mais
explicitamente enunciada, que articula afetos e valores por meio de signos verbais de forte
apelo simbélico. Ao deslocar o foco da pura estetizagdao da diferenca para a construgdo de
um discurso de afirmagdo ancorado em palavras de ordem e em estratégias retdricas, a marca
reposiciona sua atuagdo comunicacional nos circuitos contemporineos de visibilidade
da diversidade. E, com isso, encerra-se um percurso de quatro edigdes que evidencia
progressivamente o refinamento simbélico e a ampliacdo discursiva do Doritos Rainbow
como ritual de consumo pautado por empatia, inclusdo e performatividade marcdria.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

As andlises desenvolvidas ao longo deste artigo evidenciaram como as edi¢des
comemorativas do Doritos Rainbow funcionam como dispositivos semidticos potentes na
mediacdo entre o mercado e a diversidade, convertendo representacdes sexodissidentes em
visualidades reguladas e afetivamente moduladas. Mais do que pegas grificas episédicas,
essas embalagens performam uma estetizagdo idealizada da diferenca, na qual os signos
da luta LGBTQIA+ sdo reconfigurados para operar sob os imperativos da legibilidade
publica e da assimilagdo mercadolégica.

A partir de uma abordagem multimodal critica, ancorada nos estudos
semidticos, nas teorias do design de embalagem, na discussdo sobre o outvertising e nas
reflexdes contemporineas acerca dos rituais de consumo, verificou-se que tais artefatos
reiteram uma gramdtica visual ciclica e facilmente reconhecivel — centrada no arco-iris,
na tipografia amigédvel e nas palavras de ordem estereotipicas —, que tende a esvaziar
os sentidos mais disruptivos da agenda sexodiversa em nome da adesdo afetiva e da
circulagio simbélica ampliada. A ritualizagdo do orgulho, nesse contexto, opera como
prética de empatia estetizada e de alinhamento performativo, mais do que como gesto
politico transformador.

Ainda assim, observou-se um movimento de progressivo adensamento discursivo
ao longo das edicoes analisadas, especialmente na transi¢do de uma visualidade sensorial
e abstrata para um registro mais textualizado e argumentativo, como evidenciado na
edi¢do de 2022. Ao incorporar termos diretamente extraidos do vocabuldrio militante —
como “respeito”, “amor”, “liberdade” e “orgulho” —, essa tltima versdo parece inaugurar
uma tentativa de ativar uma politica do reconhecimento menos subliminar, marcada
por estratégias verbais que tensionam, ainda que moderadamente, os limites do branding
emocional.

Em sintese, este estudo contribui para a compreensio critica dos modos pelo qual
0 consumo contempordneo ndo apenas estetiza, mas também administra e comoditiza a
diferenca sexual e de género. Ao situar a embalagem como suporte estratégico no campo
publicitdrio e como importante mediadora dos rituais de consumo, propde-se um olhar
atento as materialidades gréficas por meio das quais a inclusdo € discursivamente moldada,
convertida em capital simbdlico e ofertada como gesto de pertencimento domesticado no
mercado da diversidade.
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ESTETIZAR O ORGULHO, RITUALIZAR O CONSUMO: REPRESENTACOES LGBTQIA+ NAS EMBALAGENS DE DORITOS RAINBOW

NOTAS

' LGBTQIA+ é a sigla para lésbicas, gays, bissexuais, transgéneros e travestis, gueer, intersexos e
assexuais, sendo o sinal + uma referéncia a outras identidades de género e sexualidades dissidentes.
2 Rainbow-washing refere-se ao uso oportunista de simbolos LGBTQIA +, especialmente durante o
Més do Orgulho, por marcas que ndo demonstram compromisso real com os direitos dessa comu-
nidade.

’ Nas nossas pesquisas, ndo foram encontradas versdes mais recentes da embalagem de Doritos Ra-
inbow. Vale salientar que, além das edi¢des comemorativas do Doritos Rainbow, a marca promove
a¢des concretas de apoio 2 comunidade LGBTQIA +, como doagdes a organiza¢des em diferentes
regides do Brasil, parcerias com institui¢oes, como a Rede Filantropia, e programas de capacitagdo
voltados a gestdo de projetos sociais. Em 2021 e 2022, a marca destinou R$ 1 milhdo a causas
LGBTQIA +, com destaque para a¢des de formagio gratuitas, inclusio no mercado de trabalho e
fortalecimento de liderangas da diversidade (Filippe, 2021; Branddo, 2022).

* Fonte das imagens: acervo pessoal do autor.

> A bandeira arco-iris, cuja paleta cromdtica € retomada na palavra “RAINBOW” grafada na
embalagem, foi criada em 1978 pelo artista e ativista Gilbert Baker como simbolo do orgulho
LGBTQIA +. Cada cor representa um valor associado a diversidade (como vida, cura, luz, natureza,
harmonia e espirito), e sua adogdo publica passou a sinalizar visibilidade, resisténcia e reivindicagdo
de direitos por parte das dissidéncias sexuais e de género. Ao longo das décadas, tornou-se um

emblema internacional de luta por igualdade e contra a discriminagdo.
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