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LOSMEDIOSDE COMUNICACION COMO TEMA CONDUCENTE AL
APRENDIZAJE DE LA FRASEOLOGIA

Maria Eugénia Olimpio de Oliveira Silva
Universidade Federal da Bahia— CAPES Brasilia/Brasil

0. Es innegable |a creciente e imparable importancia que tienen los medios
de comunicacion en la vida de la mayoria de las personas. Por €llo, ha existido siempre
un esfuerzo consciente para incorporar esos medios, en caidad de recursos
pedagdgicos, en e proceso de ensefianza-aprendizaje de lenguas extranjeras (LE). Basta
con mirar los titulos de publicaciones y congresos recientes, para hacerse una idea de la
fuerza que tienen esos recursos ya sea en la formacion de los profesores de LE, ya sea
como apoyo didactico para el profesor o parael estudiante.

Desde ese punto de partida, en esta comunicacion proponemos un acercamiento
a la relacion entre los medios de comunicacion y la ensefianza del espafiol como LE,
enfocando aguellos no como recursos o materiales didéacticos en si, sino como un tema o
contenido didactico que puede conducir al aprendizaje de otros temas. Se trata de
aprovechar el conocimiento que tienen los estudiantes de ese contenido, su proximidad
y laimportancia que suelen darle, para introducir un asunto concreto: el aprendizaje de
|las unidades fraseol 6gicas (UF)".

Este texto est4 estructurado en dos grandes blogues: en primer lugar, tratamos
algunas cuestiones relacionadas con la ensefianza de UF en la clase de LE? y repasamos
algunas de las propuestas didécticas en las que se tienen en cuenta los medios de
comunicacion como recursos para €l aprendizaje de la fraseologia. En segundo lugar,

presentamos y discutimos nuestra propuesta didéactica.

! Baséndose en Corpas Pastor (1996), e término ‘unidades fraseoldgicas se aplica a aquellas
combinaciones estables de palabras que se caracterizan (1) por su polilexicalidad, (2) por su frecuencia de
uso y de coaparicién de los elementos que las integran, (3) por su estabilidad, es decir, por su fijacion y
especializacion seméntica, (4) por su ingtitucionalizacion, (5) por su idiomaticidad y variacion
potenciales, y por el diverso grado (gradacién) en que se dan los cuatro Ultimos rasgos en los diferentes
tipos de UF. En Corpas Pastor (1996: 9-32) se encuentra una explicacion detallada de estas caracteristicas.
Para la clasificacion de UF, véase también la propuesta de Wray (2000), a partir del concepto de
secuencias formulares, y la de Penadés Martinez (2001), sobre las colocaciones.

2 Parainformaciones més detall adas sobre este asunto, véase Olimpio de Oliveira Silva (en prensa).
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1. Pero, antes de abordar algunas de las propuestas didacticas en las que se
relacionan 1os medios de comunicacion con el proceso de ensefianzay aprendizaje de la
fraseologia, creemos que es conveniente recordar dos cuestiones fundamentales que
justifican, en cierto modo, esta comunicacion y, por otra parte, explican € interés que se
viene dedicando alas UF. La primeratiene que ver con laimportancia que se suele dar a
la ensefianza 'y a aprendizaje de la fraseologia, mientras que la segunda se refiere a la
complgjidad inherente a estas tareas. Una respuesta posible a la cuestion de por qué es
importante ensefiar / aprender UF puede ser tan sencilla como ésta: porque e aumno va
a encontrarse con estas unidades en textos escritos y orales y debera comprenderlas;
ademéds, sentird la necesidad de emplearlas, ya que lo hace en su propio idioma, y
trasladara dicha necesidad expresiva a la lengua gque esta aprendiendo. Junto a €ello, a
favor de la ensefianza de estas unidades, hay una idea comin segin la cua el
conocimiento fraseol6gico contribuye al desarrollo de la competencia comunicativa del
aprendiz, a que éste tenga una actuacion lo mas parecida posible ala de un nativo y asu
interaccion social (Pawley y Syder, 1983; Howarth, 1998 y Read, 2000). Asimismo, la
gran frecuencia de UF en diversos tipos de textos es de por si unarazon que evidenciala
trascendencia de éstas en el aprendizaje de unalengua.

En cuanto a la segunda cuestion, la que se refiere a la complgjidad que es
peculiar en el proceso de ensefianza-aprendizaje de las UF, lo primero que se puede
sefidar es gque ésta no tiene, a simple vista, una respuesta facil. Podemos pensar, de
modo general, en dos posibles explicaciones. por una parte, la complgidad deriva de la
propia naturaleza de las unidades; por otra parte, tiene relacion con la escasez de
investigaciones, en lengua espafiola, sobre este tema. Hay, ademas, un consenso a
respecto: todos los investigadores opinan que las UF son dificiles de ensefiar y que a
cualquier aprendiz de una LE le cuesta dominarlas. Algunos autores, incluso, a advertir
el componente cultura inherente a las UF y a admitir |a estrecha relacion entre la
competencia nativa y la cultura nativa, llegan a afirmar que es imposible la completa
adquisicion de estas unidades. En este sentido, Kuiper y Tan Gek Lin (1989, citados en
Wray, 2000:468) dudan de que
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“given the complexity of the cultural information which is encoded in formulae, that
anyone can become truly bicultural after early childhood and therefore that anyone
can become a native speaker of a second language after this even if they sound as
though they are”.

Ante un panorama tan desalentador, cabe recordar aqui las palabras de Baker y
McCarthy (1988:32, citados en Moon, 1997:58), quienes, a afirmar que cuanto mas
naturalmente estén las UF integradas en el programa de estudio, menos problematica

sera su ensefianza, apuntan a posibles vias de trabgo.

2. Al abordar las dos cuestiones anteriores, hemos traido a colacion algunos
aspectos que engarzan la ensefianza de UF con el tema de |os medios de comunicacion, a
saber: la presencia de este tipo de unidad Iéxica en diversos tipos de textos, su relacion
con & componente cultural de las lenguas y e hecho de que uno de los requisitos para
Su correcta ensefianza sea que estén integradas en € programa de estudio de forma
natural. En lo que se refiere al primer aspecto, debemos recordar que, aunque las UF
sean comunes en textos auténticos, como, por eemplo, en textos televisivos y
cinematogréficos, tal como sefidlan muchos autores, € “input sin interaccién no es
suficiente en la adquisicion linguistica” (Wray, 2000:468). La primera idea que se
infiere de esta afirmacion es que en el aprendizaje de la fraseologia influye no sblo €
contacto que puede tener € estudiante con esta parcela del conocimiento lingdistico,
sino también & hecho de gque pueda utilizarla en situaciones comunicativas concretas.
Ahorabien, teniendo en cuenta las caracteristicas intrinsecas de las UF, queremos |lamar
la atencion sobre otra cuestion que esta en la base de nuestro planteamiento en esta
comunicacion: la propia presencia de estas unidades en los textos puede servir como
punto de partida para su ensefianza. Es decir, defendemos aqui la idea de que una de las
vias para trabgjar con la fraseologia en |la ensefianza de una LE parte de la reflexion y
concienciacion por parte del aumno de este hecho linguistico, con e que
constantemente se encuentra a oir la radio, leer un periddico, ver la television, etc. A
continuacion, trataremos este primer aspecto y los otros dos mencionados, la relacion
entre cultura y fraseologia, por una lado, y la adecuada integracion de este tema entre

los contenidos didacticos, tomando como marco algunas propuestas de ensefianza de UF.
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2.1  Sabido es que & aprendizaje de ese tipo de unidad ha estado siempre
asociado a conocimiento de muestras de lengua auténtica y condicionado al
acercamiento a la cultura de la LE. Garcia Muruais, por egemplo, en un articulo
publicado en 1998, presenta algunas sugerencias para la ensefianza de las UF en las que
la utilizacion de materiales auténticos cobra especia relevancia. Asi, en la fase de
presentacion de contenidos, la autora aconsgja que e profesor tenga presente la
necesidad de ser espontaneo y gue trabaje siempre a partir de un contexto; asimismo,
ademas del input ora que se suele suministrar, debe usar material auténtico,
proporcionar a los aumnos una amplia gama de gjemplos y dar la oportunidad de que
éstos desarrollen habilidades estratégicas, como €l uso del contexto para deducir €l
significado de una UF. En estafase, el profesor puede ayudarse de aspectos contrastivos,
aunque, por lo general, la falta de correspondencia entre la lengua materna (LM) y laLE
dificulta e aprendizgje. La autora presenta una interesante clasificacion, en la que
sistematiza las diferencias y similitudes que pueden darse entre dos lenguas, en €l
ambito fraseol égico.

Deigua modo, Vézquez Ferndndez y Bueso Fernandez (1999), en un texto cuyo
objetivo principal es hablar de la préactica de las UF (las [laman expresiones fijas) en €l
aula, contestando a las siguientes preguntas: como, cuando y dénde ensefiar estas
unidades, recuerdan, por una parte, que € conocimiento de las UF es imprescindible
para tener competencia lingistica y, por otra, sefialan la relaciéon entre los elementos
culturales y estas unidades. Sugieren como fuentes idoneas donde encontrar ejemplos de
UF los textos publicitarios y periodisticos; afirman que, ademas del lenguaje coloquial,
se deben tener en cuenta otros tipos de lenguaje, como €l juridico o €l estandar. Las UF
deben verse, en su opinién, como un elemento indispensable en los actos de
comunicacion e inherente alarealidad sociocultural.

Como se desprende claramente de la propuesta anterior los medios de
comunicacion, al ser una fuente de informaciones culturales y muestras auténticas de la
lengua, pueden considerarse como recursos eficaces para la ensefianza de la fraseol ogia.
Esta es laidea que funciona como gje vertebrador en las propuestas didacticas de Pinilla
GoOmez (1998) y Serradilla Castario (2000).
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En la primera de €ellas, Pinilla Gomez reflexiona sobre el sentido literal de las UF
en la publicidad y su explotacién en la clase de E/LE. La autora presenta una propuesta
de explotacion de textos publicitarios escritos en los que se juega con €l sentido literal y
el idiomético de una determinada unidad. En esta propuesta, tiene en cuenta, por un
lado, la importancia que tienen las UF (las denomina modismos) en la comunicacion y
los problemas relacionados con su ensefianza y, por otra parte, se preocupa por la
efectividad de los procedimientos didacticos seguidos en esta tarea. A partir de los
rasgos semanticos de las UF, relaciona su didactica con la explotacion de los anuncios
publicitarios. Asi, en primer lugar, justifica la utilidad de estos textos y enumera una
serie de ventgjas procedentes de su uso: aportacion de un contexto real, en € que se
integran elementos culturales y linguisticos; motivacion del estudiante, que se mueve
por un terreno que ya conoce, por |0 que activa sus conocimientos previos e intercambia
informaciones; posibilidad de controlar los elementos linglisticos y culturales que
figuran, asi como de aprovecharlos segin los objetivos didéacticos;, aportacion de
registros variados, de modo natural y contextualizado, y posibilidad de analizarlos por
niveles linguisticos. Comenta que, en la explotacién didactica de los anuncios, debe
tenerse en cuenta tanto el hecho de que muchos de ellos hacen uso de la dilogia, figura
retérica que consiste en e “empleo de una palabra o expresién con dos sentidos
diferentes a la vez, € litera y e figurado” (Pinilla Gémez, 1998:352), asi como la
importancia de la fuerza expresiva que tienen las imagenes. A continuacion, la autora
discute la forma de presentar |os textos publicitarios en el aula. De este modo, en lo que
se refiere a la didéactica de las UF, los anuncios deben seleccionarse en funcion de los
modismos que tengan. Estos, a su vez, deben ser (tiles y frecuentes. En la propuesta que
se presenta, se han seleccionado agquellos anuncios en los que la dilogia esta presente.
Los modismos seleccionados son, principamente, locuciones y enunciados
fraseologicos. Al final, sin embargo, no se ofrece una propuesta didéctica en concreto,
sino que se limita a afirmar que el tipo de explotacion didéctica que se realice dependera
de los objetivos del profesor. Concluye afirmando que la ensefianza de los modismos
puede resultar mas facil y més motivada con €l uso de |os textos publicitarios.

Por su parte, Serradilla Castaio (2000) aborda la cuestion de la ensefianza de las

UF -la autora se centra casi exclusivamente en las locuciones-, como un método para
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integrar la cultura en el aula. Para €ella, estas unidades son el caudal linglistico que
mejor reflgja la cultura de un pueblo. Afirma que los “usos reales’ de una lengua estan
repletos de ur (las denomina modismos o frases hechas). Asi, presenta ejemplos
ilustrativos que demuestran la importancia de estas unidades en la comunicacion diaria:
en lamusica, en los periddicos, etc. Afirma que los estudiantes deben aprender las UF a
partir de un contexto real e integrarlas en su comunicacion diaria. EI conocimiento
fraseol6gico ampliara sus conocimientos sobre la cultura espafiola. Al estar en contra
del uso de las conocidas listas de expresiones y de los gercicios de hueco, presenta una
propuesta didactica que tiene como objetivo integrar las UF en la comunicacion
cotidiana de los alumnos, ampliando sus conocimientos culturales. Con ella, busca
establecer unarelacion entre culturay lengua. De ese modo, propone actividades en las
que se usan como materiales didécticos canciones, periédicos, radio, publicidad y
conversaciones diarias. Explica que los estudiantes tienen, segun su experiencia,
dificultad para reconocer las UF. Sugiere por ello que es esencial el trabajo personal del
aumno, que, de acuerdo con su nivel, debe esforzarse en usar las unidades. La
comparacién entre lenguas y € estudio del origen de las uF también pueden ayudar al
alumno en este aprendizaje. La autora afirma que la comprension de la fraseologia
amplia la capacidad comunicativa de los alumnos, al tiempo que les acerca a una mejor
comprension del caracter del pueblo que habla lalengua que estan estudiando. Concluye
afirmando que, para un nativo, lengua y cultura forman parte de una realidad Unica,
indisociable. Sin embargo, para un extranjero no es asi, de modo que aprender y

conocer las UF supone asimilar e integrar lenguay cultura.

3. Tal como hemos sefialado anteriormente, nuestra propuesta didactica® se
fundamenta en dos principios bésicos. concienciar a estudiante del uso de UF en
diversos tipos de situaciones linguisticas y hacerles reflexionar sobre el papel que
desempefian estas unidades en € discurso. Esta propuesta tiene una estructura directa y
lineal, puesto que su aplicacion no debe depender de la capacidad del estudiante para
identificar lo fraseoldgico o distinguir entre el uso idiomatico y literal de determinada

% Esta propuesta se puede llevar a cabo en cualquier nivel de ensefianza. Su adecuacion varia en funcion
de la complejidad del material seleccionado por el profesor. Puede ocupar dos sesiones, en dos dias
distintos, o sdlo una clase, segiin € tiempo de que disponga €l profesor paraello.
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unidad. De hecho, existen opiniones contrarias acerca de esta cuestion. Asi, Serradilla
Castafio (2000), en €l texto resefiado més arriba, afirma que los estudiantes no
reconocen facilmente las ur. Sobre esto afirmala autora:

“(...) frecuentemente, € estudiante tiene dificultades para reconocer estas expresiones [las UF] ya
que no sabe si estan utilizadas en sentido literal o en sentido figurado. En la préactica he podido
observar que muchas veces consideran como frases hechas expresiones que no lo son y, por €l
contrario, no identifican otras que para nosotros son evidentes.” (Serradillo Castafio, 2000:659).

Lennon (1998) asume una postura contraria a lo afirmado més arriba, dado que
defiende laidea de que los aprendices tienen un impulso cognitivo innato para captar 10
metaférico. Asi, de acuerdo con este autor, si, por un lado, los nativos tienen
interiorizada la naturaleza metaf érica del lenguagje y son concientes de que hace falta un
esfuerzo para desentrafar €l significado metaférico implicito en determinadas
expresiones, por otro, los extranjeros son, en su opinidn, méas habiles para analizar 1o
idiomatico. Son capaces de ver la metéfora en determinadas expresiones, como
empapar las conciencias o atizar el fuego®, con més facilidad que un nativo, o al menos,
se empefian en buscar, con mas ahinco, € significado fundamental.

Degjando aparte, pues, estas cuestiones, por entender que dependen de estudios
empiricos cuyos resultados pueden variar, incluso, en funcion de la lengua materna del
estudiante, presentamos nuestra propuesta de ensefianza, que esta dividida en tres
partes:

l. En la primera, buscamos conocer el papel que tienen los distintos medios
de comunicacion en la vida diaria de los estudiantes y en su aprendizaje de espafiol y, a
la vez, intentamos llamar la atencion sobre la importancia que solemos dar a estos
medios. Esta parte estd compuesta, a su vez, de 2 apartados:

a. calentamiento: se trata de una actividad que se desarrolla en tres fases. La
primera es un trabagjo individual (preguntas 1, 2'y 3), que permite el paso alas dos fases
siguientes. e trabajo en pargja (preguntas 4, 5y 6) y la discusion con e grupo
(comentario de todas las respuestas). En esta Ultima fase, a la hora de comentar los
resultados de la clase, € profesor debe enfocar la discusiéon hacia la importancia que le

4 Lennon (1998:21) cita los siguientes gjemplos en inglés. operating theatre, strange bedfellows,
hardnosed, to let the cat out of the bag, to kick off a discussion, to have a chip on one's shoulder y to
inject spending power into the economy.
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confiere el alumno a los distintos medios de comunicacion, tanto en su vida cotidiana
como en su proceso de aprendizaje de espafniol. No se trata, pues, de hacer una simple

encuesta sobre |os medios que mas suelen utilizar los alumnos.

Sugerencia para la actividad de calentamiento:

DANDOLE VUELTASA LA CABEZA
1. Di algunos g emplos de medios de comunicacion que se usan en

tu pais.

2. ¢Cudl es el més popular, en tu opinion?

3. ¢Tu también sueles utilizarlo?

4. Comparatu lista con la de un compariero. Entre los dos,
ordenadla de modo decreciente, desde el medio de comunicacion
gue maés utilizais al que menos soléis usar.

5. ¢Cudl(es) de estos medios soléis usar en vuestro aprendizaje de
espanol ?

6. ¢Cudl(es) creéis que son los que mas pueden contribuir a aprendizaje

de unalengua?

b. Juego: a igua que la actividad anterior, €l objetivo de este juego es poner de
manifiesto el papel que tienen los diferentes medios de comunicacion en la vida de los
estudiantes. Se busca, ademés, sefidar e grado de familiaridad que tienen los alumnos

con cada uno de estos medios.

Sugerencia de juego®:
Dandole ala lengua

Juntate con tres o cuatro comparierosy juega. Vais a necesitar: un dado, unas monedas y
un reloj. jOjo con e tiempo de cada tarea, no os paséis!

> A partir de unaideade S. Cunningham. y P. Moor (2000).
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Habladurante1l | Avanzahastael
FINAL . ) minuto sobreel | final.
Retrocgde 4 jHas perdlldo tu edeak
ESpes oS turnol comunicacion que
mas utilizas.
Habladurante 1 | Habla 1 minuto Tienes 30
minuto sobre los sobre los segundos para
sitios que més programasque | decir el nombre Avanza?2 Hgbletldurzntel 1
suelesvisitaren | mastegustaban | de 2 cadenasde €Spacios. :2'; l; 203?6232
Internet. 1 fi
de peguefio/a TV espariolas. o peri6dico.
I Tienes 20
R segundos para Habla durante 1
Di q;e t'pgl de decir el nombre minuto de los
revi | asueles iHas perdido el Avanzal de4 periodicos | programas que
eer. turno! espacio. famosos en lengua | sueles escuchar
espafiola. en laradio.
Habla durante 1 A ) Hebla 1 minut Hlj‘bl Ia 1 mi ntut'o
minuto de tu vanza almnuto | Sobréfasventajas |\, qye g iNicio.
EicEETiE espacios. sobre laradio. de tener TV por
cable.
Tienes 30 Habla durante 1
segundos para . ) Hablal minuto | minuto sobrelos
Retrocgde 2 citar 3 temas que iHas perdlldo tu SoneE GaTED mensajes
€Spacios. son noticiaen la turnol electrénico. publicitarios.
actualidad.
[ 2 Tienes 20
Habla durante 1 Habla durante 1 s_egundos [l
INICIO ! ) citar 4 formas
minuto de tu minuto sobre tu Avanza 3 dif d
rogramade TV periédico espacios. IEEIEE20L
p - . disponemos para
favorito. favorito. .
informarnos de
las noticias.

El profesor debe comentar los resultados del juego realizado con todo el grupo.

En este caso, no obstante, si debe hacer una encuesta 0 un recuadro informativo en la

pizarra respecto a los medios de comunicacion en espafiol que conocen los alumnos. A

partir de ahi, debe dirigir el comentario hacia las dificultades linglisticas que suelen

tener cuando consultan un periédico, oyen laradio, ven latelevision, etc. Surgiran, muy

probablemente, opiniones diversas, pero € profesor debe dirigir la discusion hacia €
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problema que supone encontrarse con una U, abriendo paso, de este modo, a la segunda
parte de la actividad.

I1. En la segunda parte de la propuesta, €l objetivo que se persigue es mostrar
que los medios de comunicacion son potenciales vehiculos de transmision de UF. Para
ello, e profesor debe llevar a clase materiales, como:

- didlogos de peliculas o series televisivas.

- grabaciones de transmisiones de radio y television.

- titulares de periddico o pequerios articul os.

- textos publicitarios de revistas y peri6dicos, etc.

En latarea de seleccion de estos materiales, el profesor debe tener en cuenta que,
muchas veces, es posible establecer una relacion entre tipologia de textos y empleo de
UF. Esto significa que en determinados tipos de texto se dan con mas frecuencia
gjemplos de uno u otro tipo de UF. En este sentido, Corpas Pastor (2003:106-107) ha
demostrado que las paremias suelen predominar en cronicas y comentarios deportivos,
mientras que Penadés Martinez (en prensa) ha averiguado que un tipo concreto de UF,
las locuciones, no suele figurar en conversaciones informales. Es muy probable, pues,
que las propias caracteristicas de estas unidades influyan en su aparicion en los textos.
De esta forma, los didlogos de series y peliculas, por g emplo, pueden ser textos idéneos
para mostrar el uso de las formulas, ya que en éstos se busca la interaccién con €l
interlocutor, sometido en muchas ocasiones a situaciones ritualizadas gque tienen su
manifestacion linguistica en las formulas.

Las UF que aparezcan en los textos trabajados deberan estar convenientemente
destacadas de las demés unidades |éxicas. Como partimos de la idea de que €l profesor
debe concienciar al alumno del empleo de las UF y hacerle reflexionar sobre este tema,
consideramos que puede ser muy Util presentar, asimismo, materiales en su lengua
materna, dado que la constatacion de que las UF también se usan comuinmente en su
propio idioma puede ayudarle a entender mejor su uso en otro idioma. El profesor debe,
en primer lugar, despertar la atencion y € interés del alumno para la presencia de la UF
en el texto, para, a continuacion, pasar alatercera parte de la actividad.
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[11. En laterceray Ultima parte de esta propuesta, nuestro proposito es hacer que
el alumno reflexione sobre el uso de las unidades destacadas, su funcion en el texto y
los problemas de descodificacion que pueden plantearle.

Sabido es que la presencia de una UF puede dificultar o impedir la tota
comprension del texto transmitido, ya se trate de la lengua original ya se trate de una
traduccién. Por ello, el profesor debe buscar gemplos no sélo de uF completamente
idiomaticas, sino también de unidades semi-idiomaticas y de unidades que permitan una
doble interpretacion alavez, literal eidiomética.

Por otra parte, en la medida de lo posible, los gemplos presentados deben
abarcar un amplio abanico de muestras de uso de estas unidades. Se deben recoger, asi,
giemplos gue ilustren cOmo estas unidades se utilizan como recursos expresivos o por
motivos de economia en la expresion linglistica. Igualmente, se debe ensefiar cOmo
contribuyen ala coherenciay alacohesion del discurso en €l que se insertan y como, en
muchas ocasiones, su interpretacion depende de la activacion de conocimientos
culturales. En este sentido, consideremos, por gemplo, la aportacién de Ruiz Gurillo
(2001:65-76), quien analiza, desde distintas teorias, la funcion que las locuciones
pueden tener en el discurso. Segun esta investigadora, desde el ambito de la Teoriade la
Argumentacion, algunas UF desempefian funciones argumentativas. Las locuciones
marcadoras son, de esa forma, conectores u operadores y se usan para manipular las
potencialidades argumentativas de los enunciados. Esto ocurre porque las locuciones
contienen datos semanticos que condicionan la interpretacién de los enunciados en los
gue estén insertadas. Desde el ambito de la Teoria de la Relevancia, las UF aportan datos
gue en la comunicacion le sirven a oyente parainterpretar el mensaje del interlocutor y
sacar de dicha comunicacion € maximo partido. Esta interpretacion no es conceptual,
en e sentido de que se refiere a procesos de inferencia que el emisor tiene que poner en
funcionamiento, a fin de interpretar el mensaje de su interlocutor, incluso cuando la UF
no se emplea correctamente o sufre alguna modificacion creativa. Asi, un hablante
puede ser relevante a usar locuciones porgue estas unidades suelen tener unos efectos
expresivos mayores que los sintagmas libres: amplian el conocimiento del tema, aportan

datos culturales y sociales, etc. Ahora bien, la relevancia solo sera Optima cuando los
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interlocutores conozcan las unidades usadas y puedan procesarlas sin mayores

esfuerzos. De este modo, para comprender el enunciado siguiente:

Latangente esta en obras.
(Programa L as noticias del Guifiol, Canal Plus 30/10/2001)

el oyente, en este caso € telespectador, tendra que reconocer lalocucion (irse, salir(se),
0 escaparse por la tangente (‘(f). valerse de un subterfugio o evasiva para salir de un
apuro’, Varelay Kubarth, 1994:263), que sostiene €l sentido metaférico del enunciado,
y tendra que sumar a los datos que le aporta la situacion comunicativa una serie de
conocimientos sociales y culturales que extrapola el contexto®.

El gemplo citado anteriormente pone de manifiesto una cuestion que merece
recibir una atencion especial por parte del profesor: la constante manipulacion o
modificacién que las UF suelen sufrir en el discurso’. Esta cuestion, que ya ha sido
abordada desde el punto de vista de la ensefianza de E/LE (por gemplo, en Pifiel, 1997),
tiene que ser contemplada en la ensefianza de las UF. ES necesario concienciar al
estudiante del fendmeno de la manipulacion creativa, usado muchas veces como recurso
expresivo, dado que € uso manipulado de una UF puede complicar mas ain la
decodificacion de un mensgje, principamente si el aumno desconoce la forma y el
significado original de la unidad que esta siendo modificada. Consideremos, por
ejemplo, el empleo de la unidad dar en el blanco®, en el mensaje publicitario de un vino
blanco: “Acertar es dar con el blanco” (gjemplo citado por Santamaria Pérez, en prensa)
o la utilizacion de la UF ver los toros desde la barrera’ en la siguiente frase,
pronunciada por un entrevistado en e programa de radio “Hoy por hoy”, del

® En este caso, la situacion es la siguiente: estan varios personajes de la politica nacional (José Maria
Aznar, Rodrigo Rato y Celia Villalobos) discutiendo sobre temas probleméticos que afectan directamente
a Partido Popular, cuando uno de ellos, Rato, dice que siempre queda la tangente como una salida
posible, alo que laMinistra de Sanidad contesta diciendo que la tangente esta en obras. La interpretacion
correcta del mensgje dependera de que €l oyente esté a tanto de algunos factores y perciba ciertos
matices, como: e hecho de que se estan realizando innumerables obras en Espafia y que éstas son €l
blanco de una serie de criticas, tanto por parte de los partidos de la oposicién como de los ciudadancs;
gue la Ministra es famosa por cometer indiscreciones, y que, para los guionistas, los problemas que
afectan a PP son tan graves que no pueden ser solventados o eludidos.

" Sobre este asunto, véase, por ejemplo, Corpas Pastor (1996:233-256).

8 Acertar con lacausa o e remedio de alguna cosa’ (Penadés:2002:50).

® ‘ Observar una cosa 0 un acontecimiento sin intervenir en &’ (Penadés;2002:173).
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17/12/2002: “los toros vistos desde la barrera son una cosay desde la arena, otra'®. Los
discursos transmitidos en los medios de comunicacién son naturalmente propensos a
contener todo tipo de UF manipuladas, por 1o que e profesor facilmente puede recoger
giemplos de ello. Dentro de nuestra propuesta didéctica, 1a tarea que le corresponde al
profesor, en estos casos, es llamar la atencion del alumno sobre el fendbmeno de la
manipulacion e intentar ayudarlo a encontrar algiin elemento que funcione como una
pista que lleve a la forma origina de la unidad. Con esto, le resultard mas féacil a
estudiante localizar la unidad en un repertorio lexicogréfico y, asi, acceder a su
significado.

Como complemento a esta actividad, € profesor puede pedirle al alumno que
localice en determinados textos ejemplos de UF, o decirle que retina algunos ejemplos
similares a los que ha trabajado en clase. De cualquier modo, se trata de hacer que el
alumno llegue a estar atento a la presencia de las UF en los variados textos que circulan
en |os medios de comunicacion.

Claro esta que esta propuesta, basada en el uso de los medios de comunicacién,
congtituye un posible acercamiento a la fraseologia, es decir, un primer paso de los
muchos que hay que dar para insertar este tema entre los contenidos didéacticos que
normalmente se ensefian. Es, asimismo, una posibilidad de reflexionar, a partir de una
actividad concreta, apoyada en la prensa, radio o television, sobre qué necesita saber un

estudiante para entender el empleo de las UF en el discurso.
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