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La prensa hispanoamericana, a priori, era una prensa 

tradicional que publica en papel. Hoy por hoy, y cada vez 

más, la prensa online está jugando un rol fundamental para 

el desarrollo del sector info-comunicacional 1  en el 

continente latinoamericano. Con miras a hacer un examen 

profundo de la imagen del mundo árabe en los rotativos 

escritos de habla hispana, creemos oportuno basarnos, para 

llevar a buen término este trabajo, en las últimas 

estadísticas de los diarios de mayor tiraje en América 

Latina.  

 

                                                        
1Expresiónadoptadapor Martín Becerra y Guillermo Mastrini en un 
informe publicado en 2006. Estaexpresiónhacereferencia a los sectores 
de información y comunicación. 
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Con respecto a este tema,  el informe publicado por 

Llorente y Cuenca2 a base de datos de Skyscraper3,  ha 

dado a conocer el último informe del tiraje diario promedio 

de números vendidos, publicado en 2013. Siguiendo este 

orden, hemos decidido la elección de ocho rotativos de 

mayor tirada.  

 

Con orden, veamos estos diarios seleccionados: 

 

1-Trome de Perú 

2-Clarín de Argentina 

3- Diario Extra de Costa Rica 

4-El Tiempo de Colombia 

5-La Prensa de México 

6-Últimas Noticias de Venezuela 

7-El Mercurio de Chile 

8-Listín Digital de República Dominicana. 

 

También, lo podemos ver a través de este siguiente 

gráfico publicado por la misma fuente: 

                                                        
2Llorente y Cuenca, 2013. 
3Foro que publica  informes anuales sobre América Latina, basándose 
sobre datos e informaciones de periodistas y estudiosos en este campo.  
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A partir de estos diarios escritos de Hispanoamérica, 

haremos hincapié sobre las principales noticias que giran 
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en torno al Mundo Árabe partiendo desde un punto de 

vista cuantitativo y cualitativo. En este sentido, haremos un 

estudio exhaustivo de las ediciones y publicaciones que 

abordan el tema así como los factores que afectan de una 

manera u otra a la imagen del mundo árabe en la prensa de 

Hispanoamérica.  

 

De momento, hemos podido recopilar más de  500 

artículos que tratan temas sobre el Mundo Árabe. En esta 

línea, hemos hecho un seguimiento de las publicaciones en 

los rotativos hispanoamericanos, a partir de los años 2000 y 

hasta 2013.  

 

Desde un principio, todas las publicaciones que 

hemos podido detectar defieren de un diario a otro. Sin 

embargo, los diarios que han sacado más tinta del tintero 

sobre el mundo árabe son los más tradicionales. 

 

En este sentido, los diarios Clarín de Argentina, El 

Tiempo de Colombia, La Prensa de México, El Mercurio de 

Chile y Las Últimas Noticias de Venezuela son lo diarios 

con más publicaciones sobre el Mundo Árabe. 

 

Ahora bien, en lo que sigue, citaremos una relación 

de  los temas más abordados en la prensa 

hispanoamericana: 
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1-Conflicto arabo-israelí 

2-La Primavera Árabe 

3-La Guerra en Irak 

4-El Sahara Occidental 

5- Egipto y los problemas políticos con Palestina 

6-Los movimientos islámicos en el Mundo Árabe 

8- Mundo Árabe- América Latina 

9-Los árabes en América Latina 

10-Conflictos entre España y Marruecos 

11-Relaciones Europa-Mundo Árabe 

12- Las guerras en el Mundo Árabe 

13- El fútbol y los equipos árabes en los Mundiales 2002, 

2006, 2010. 

14-Estudios sociales sobre las sociedades árabes 

15-Reportajes e informes sobre el turismo en el Mundo 

Árabe 

16-Estados Unidos y el Mundo Árabe 

17- El ataque terrorista a Estados Unidos  

18-Literatura Árabe y su presencia en América Latina 

19- La inmigración de los árabes en América Latina 

20-La religión Islámica y los árabes. 

 

Estos temas son, a nuestro juicio, los macro-temas 

que caracterizan el panorama editorial de los diarios de 

habla hispana, especialmente, durante la primera década 

del siglo XXI en el continente latinoamericano. Es lícito, en 

este caso, dejar claro que existen otros micro-temas que 
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encuadran con cada tema citado anteriormente en la 

relación.  

 

El objetivo primordial, será, de momento, clasificar 

estos temas siguiendo un orden temático. Así que para 

nuestra investigación optaremos por cinco temas 

principales: 

 

1-Temas de carácter político 

2-Temas de carácter social 

3-Temas de carácter económico 

4-Temas de carácter religioso 

5-Temas de carácter literario 

 

A través de este orden temático, haremos un estudio 

analítico de cada publicación, centrándonos en la imagen 

que se da sobre el mundo árabe a partir de un punto de 

vista cuantitativo y cualitativo.  

 

Respecto a los temas más abordados en la prensa 

hispanoamericana, el mundo árabe, partiendo de las 

ediciones publicadas desde los años 2000 y hasta 2013, 

parece estrechamente ligado a los temas de carácter 

político. En esta línea, es obvio que el año 2011 supuso un 

giro de 180 grados para la prensa de habla hispana en 

América Latina. En otras palabras, la Primavera Árabe 
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como tema central ha ocupado un espacio considerable en 

los editoriales de la prensa escrita.  

 

En lo que sigue, veremos los temas más abordados 

sobre la Primavera Árabe: 

-Lucha interna en Libia 

-Egipto y los cambios políticos 

-Siria y el cambio del régimen  

-Las manifestaciones en Yemen 

-Marruecos y la Nueva Constitución 

-Túnez y el cambio del régimen  

-Las revueltas en Jordania. 

-Los cambios políticos en Irak. 

 

Este interés que ha demostrado la prensa por el tema 

de la Primavera Árabe deja en evidencia varios factores 

que, de una manera u otra, influyen sobre la información 

que circula  sobre el mundo árabe. 

 

Ahora bien, veremos, qué son estos factores que 

entran en juego, a la hora de publicar noticias sobre el 

mundo árabe.  

 

 

I- Factores determinantes de la imagen del mundo árabe 

en la prensa  de América Latina: 
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1- Monopolio de información: 

 

Cada vez más, los magnates del sector ‘’info-

comunicacional’’ ganan terreno y fuerza en el continente 

latinoamericano.  Las últimas investigaciones  ponen en 

entredicho el futuro de la libertad de la prensa en el 

Subcontinente.  Al respecto, los investigadores argentinos 

Guillermo Mastrini y Martín Becerro4 han puesto el acento 

sobre el monopolio de la información por parte de tres 

gigantes, son en este caso, Grupo Globo en Brasil; Grupo 

Cisneros en Colombia; Grupo Televisa en México y Grupo 

Clarín en Argentina. Así pues, es probable que sean un 

factor determinante para la imagen del mundo árabe  en 

América Latina. 

 

 

2- Los diarios de prensa y sus líneas editoriales: 

 

Las líneas editoriales de los diarios escritos en 

América Latina no han sufrido grandes cambios. Al 

contrario, cada vez más, las líneas generales de las políticas 

de los diarios siguen perteneciendo al mismo dueño. En 

Argentina, el Grupo Papel Prensa, cuyo dueño es el Grupo 

Clarín, domina el mercado editorial en Argentina. 

 

                                                        
4Becerra Martín; MastriniGuilleromo, et AL. 2006 
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Por su parte, Chile, dominado por tres diarios 

fundamentales, El Mercurio; Las Últimas noticias; La 

Segunda, forma parte del gigantesco Grupo de Edwards. 

 

En Perú, no cambia el escenario, el Grupo de El 

Comercio acaba de obtener ‘’la parte del león’’ del Grupo 

Epensa, principal grupo editorial en Perú. 

 

También en Brasil, el Grupo Globo tiene en sus 

manos el principal rotativo del país. 

 

Colombia y Venezuela, no se escapan de esta 

clasificación, porque los principales diarios El Tiempo y El 

Nacional siguen siendo los editoriales con mayor potencia 

en estos países. 

 

De este modo, las publicaciones sobre el mundo 

árabe pueden ser afectadas por unos cambios 

fundamentales en los diarios de América Latina. 

 

3-  La venta de los diarios y el criterio comercial: 

 

En América Latina, y según las últimas 

investigaciones, el diario Clarín sigue siendo el diario 

hispano con mayor tirada en América Latina. Las cifras de 

las ventas dejan en claro el criterio económico que 

caracteriza la mayoría de los diarios de prensa. 
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Martín Barrera señalaque el nivel de alfabetización 

alcanza cifras muy superiores en Uruguay, Ecuador y 

Brasil. A pesar de ello, estos países realizan ventas muy 

importantes en estos países. Así que el interés del lector 

latinoamericano por noticias sobre el mundo árabe no 

puede producir ganancias  para los diarios de América 

Latina. Sin embargo, es un criterio fundamental para la 

publicación de ese tipo de noticias.  

 

Concluyendo ya este trabajo, se puede decir que la 

imagen del Mundo Árabe, sobre todo en la prensa hispana 

del continente latinoamericano, es una imagen que guarda 

una estrecha relación con los acontecimientos políticos. 

Hecho que deja claro que los temas restantes, como de 

carácter económico, social y cultural, se quedan en un 

segundo plano. Además, y gracias a los cambios que sufre 

la prensa hispanoamericana en los últimos años, la imagen 

del mundo árabe será, seguramente, un objeto de 

subjetividad para varios rotativos hispanoamericanos. En 

este caso, el monopolio de información, cada vez más, gana 

terreno y deja lugar a muchas dudas acerca de la imagen 

del Mundo Árabe en la prensa hispanoamericana del 

corriente siglo.  
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